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ABSTRAK 

 

SITI ALFIN MUFIDAH, 2021. Analisis Budaya Konsumtif Pengunjung  Coffee 

Shop Kota Kediri (Studi Kasus Aktivitas Pengunjung Coffee Shop Di Kota 

Kediri), Skripsi, Program Studi Ushuluddin dan Dakwah, Jurusan Sosiologi 

Agama, IAIN Kediri, Pembimbing (1) Dr. Mohammad Arif, M.A dan (2) Trimurti 

Ningtyas, M.KP. 

 

Kata Kunci: Tanda, Nilai Guna, Hiperrealitas, Budaya Konsumtif, Coffee Shop. 

Penelitian ini merupakan penelitian yang ingin mengetahui tentang budaya 

konsumtif yang dilakukan oleh pengunjung di cofffee shop Kota Kediri, 

mengingat semakin menjamurnya nya usaha coffee shop yang berkembang di 

Kota Kediri. Peneliti melakukan penelitian di 3 coffee shop berbeda di Kota 

Kediri, yakni Senjacoffee_id, Okui! dan Kedai Expo. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui budaya konsumtif pengunjung di coffee shop di Kota Kediri. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori budaya konsumtif 

dari Jean P. Baudrillard. Dalam teori ini membahas tentang nilai guna, tanda, serta 

hiperrealitas seseorang ketika melakukan tindakan konsumtif. Penelitian ini 

merupakan penelitian yang dilakukan dengan metode kualitatif yang 

menggunakan pendekatan studi kasus. Pengumpulan data dilakukan dengan 

observasi, wawancara mendalam, serta dokumentasi terhadap pengunjung di 

coffee shop. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa coffee shop saat ini telah 

mengalami pergeseran makna. Pengunjung datang ke coffee shop tidak hanya 

untuk menikmati makanan serta minuman yang disediakan, tetapi juga dengan 

alasan-alasan lain yang mengarah kepada tindakan konsumtif. 
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