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ABSTRAK 

 

 

ZULFATUS SHOLIKHAH, 2021. ANALISIS STRATEGI PEMASARAN 

KERUPUK UDANG UD. DEVI PUTRI DESA BOBANG KECAMATAN 

SEMEN KABUPATEN KEDIRI DITINJAU DARI MARKETING 

SYARIAH , Dosen Pembimbing Dr. Hj. Naning Fatmawatie, SE., MM dan 

Nilna Fauza, M.HI. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Marketing Syariah 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh perhatian peneliti terkait semakin 

banyaknya orang memproduksi kerupuk. Namun, sebuah perusahaan agar mampu 

bersaing dengan perusahaan yang lain, maka sebuah perusahaan tersebut harus 

memiliki strategi agar tetap diminati. Hal seperti itulah yang dilakukan oleh salah 

seorang pengusaha kerupuk UD. Devi Putri yang produknya seringkali lebih 

dikenal dan diminati oleh kalangan masyarakat dengan ciri khas produk yang 

tanpa borax. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran 

kerupuk udang ditinjau dari marketing syariah pada UD. Devi Putri Desa Bobang 

Kecamatan Semen Kabupaten Kediri. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan teknik 

pengumpulan data berupa wawancara, observasi, dan dokumentasi. Teknik 

analisis data yang digunakan adalah metode deskriptif analisis. Teknik keabsahan 

data menggunakan triangulasi data dan penarikan kesimpulan penelitian. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: Usaha kerupuk UD. Devi Putri 

dalam perkembangan usahanya mempunyai strategi tersendiri untuk memasarkan 

produknya. Untuk produk yang ditawarkan oleh usaha kerupuk UD. Devi Putri 

pada pasar atau konsumen yaitu menyediakan berbagai jenis varian kerupuk. 

Dalam menetapkan harga pihak kerupuk UD. Devi Putri sangat 

mempertimbangkan dengan kebutuhan konsumen atau pengecer. Promosi yang 

dilakukan oleh usaha kerupuk UD. Devi Putri adalah promosi periklanan hanya 

menggunakan logo, merek, alamat perusahaan, beserta nomor telepon perusahaan. 

Selain memasarkan produknya melalui mulut kemulut pihak usaha kerupuk UD. 

Devi Putri juga menggunakan media sosial seperti WhatsApp dan Facebook untuk 

memasarkan produknya agar lebih diketahui masyarakat luas. Distribusi yang ada 

dalam usaha kerupuk UD. Devi Putri yaitu melakukan kerjasama dengan pihak 

distributor, meskipun dalam tingkatan kecil seperti, warung-warung atau toko-

toko, dan pengecer. UD. Devi Putri  mampu mensinergikan perspektif pemasaran 

syariah dianalisis menggunakan bauran pemasaran dan karakteristik syariah yaitu 

teistis (rabbaniyah), etis (akhlaqiyyah), realitis (al-waqi’iyah) dan humanitis (al-

insaniyyah). Hal tersebut dapat dibuktikan dengan produk halal dan jelas, harga 

sesuai dengan kondisi produk, tidak ada unsur penipuan, pelayanan baik dengan 

memperhatikan moral dan etika, tidak memotong jalur distribusi dan kejujuran 

dalam promosi, kejujuran dan menjaga hubungan dengan pembeli.  


