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ABSTRAK

ARINI SABILARROHMAH, Dosen pembimbing Ali Samsuri,M,El dan Sri
Anugrah Natalina, SE, MM : “Penerapan Strategi Bauran pemesaran dalam
Meningkatkan Volume Penjualan (Studi Kasus Home Industri Andika Convection
Kemantren Mojokerto)”. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Program Studi
Ekonomi Syariah, IAIN Kediri 2020.

Kata Kunci : Strategi, Bauran Pemasaran, VVolume Penjualan,

Salah satu cara untuk mempertahankan pelanggan adalah dengan
menciptakan kepuasan pada pelanggan, perusahaan dituntut unuk memberikan
pemikiran-pemikiran baru, gagasan baru dan menawarkan produk yang inovatif
serta meningkatkat strategi bauran pemsaran. Oleh karena itu pengetahuan tentang
bauran pemasaran yang baik dalam upaya pelaksanaan kegiatan pemasaran secara
instensif menjadi faktor penting yang harus diketahui perusahaan dalam usaha
meningkatkan volume penjualannya. Permasalahan yang terjadi dalam penelitian
ini dapat dilihat dari penerapan bauran pemasaran yang belom optimal namun
volume penjualan tetap naik.

Adapun tujuan penelitian ini adalah 1) Untuk mengetahui penerapan
Strategi Bauran Pemasaran Home Industri Andika Convection Kemantren
Mojokerto, 2)Untuk mengetahui peran penerapan Strategi Bauran Pemasaran
Home Industri Andika Convection kemantren Mojokerto dalam meningkatkan
volume penjualan.Penelitian ini menggunakan pendekatan Kualitatif, dengan jenis
penelitian Studi Kasus yang di Lakukan di Home Industri Andika Convection
Kemantren Mojokerto. Untuk mendapatkan data yang valid dengan beberapa
metode pengumpulan data yaitu observasi, wawancara, dan dokumentasi. Sumber
data dalam penelitian iniada dua yaitu sumber data primer dan sumber data
sekunder. Setelah data-data terkumpul maka penulis menganalisis dengan
menggunakan pendekatan kualitatif.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : 1) Setelah menganalisis dari
penerapan strategi pemasaran dapat di simpulkan bahwa strategi pemasaran yang
diterapkan di Andika Konvection sudah berjalan dengan baik dan sesuai dengan
teori bauran pemasaran 2) Berdasarkan paparan data dapat di katakan bahwa
volume penjualan pada Home industri Andika Convection periode 2015 sampai
2019 selalu mengalami peningkatan. Peningkatan penjualan dari tahun 2015 sampai
2019 mencapai 21,18%. Hal ini didukung oleh strategi Bauran pemasaran yang
berperan dalam meningkatkan VVolume Penjualan .



PEDOMAN TRANSLITASI

1. Huruf Translitasi
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2. Konsonan Rangkap

a. Konsonan rangkap (Shaddah), yang bersumber dari ya’ nisbah (ya’ yang

ditulis sebagai petunjuk sifat) ditulis coretan di atasnya.
Ditulis ah}madiyah:% aadl,

b. Konsonan rangkap yang berasal dari bukan ya’ nisbah ditulis dobel
hurufnya.

Ditulis dalla : 35,

Xi




. Ta’ Marbiit}ah

a. Bila dimatikan ditulis “ah”.
lela : ditulis jama ah.

b. Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain (sebagai mudaf),
ditulis “at”.
aias o ditulis ni‘mat Allah.

Dhal 885 ditulis zakar al-fitr.

. Vokal Pendek

Fathah ditulis a, kasrah ditulis i dan dammah ditulis u, masing-masing
dengan huruf tunggal.

. Vokal Panjang (Madd)

A panjang ditulis a, i panjang ditulis 7, u panjang ditulis i, masing-masing
bercoretan dengan huruf a, i dan u.

. Bunyi Hidup Dobel

Bunyi hidup dobel (dipthong) Arab translitasi dengan menggabung dua
huruf “ay” dan “aw” masing-masing untuk (/) dan ()

Kata Sandang Alif+ Lam

Jika ada huruf aliftlam yang diikuti huruf qomariah maupun diikuti huruf
syamsiyyah hurup al ditulis al-.

4ada)) : ditulis al-Jami’ah.

a3 - ditulis al- Shivah.

. Huruf Besar

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD.
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8. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat
Tetap konsisten dengan rumusan di atas, kata dalam rangkaian frase dan
kalimat ditulis kata perkata.
Syl & ditulis Shayh al- Islam.

9. Lain-lain
Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia
seperti kata ijmak, nash, al-Qur’an, hadis dan lain-lain, tidak mengikuti

pedoman translitasi inidan ditulis sebagaimanadalam kamus tersebut.
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