
 
 

STRATEGI INOVASI PRODUK DALAM MENINGKATKAN 

VOLUME PENJUALAN 

(Studi Kasus Bakso Cak Pitung Sidoarjo) 

 

SKRIPSI 

Ditulis untuk memenuhi sebagian persyaratan guna memperoleh  

gelar Sarjana Ekonomi (SE) 

 

 

 

 Oleh : 

ALVANECIA GHINZA FAHIRA 

9313.245.16 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARI’AH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI   

(IAIN) KEDIRI 

2021



 

ii 
 



 

 

 

iii 

 



 

 

 

iv 

 



 

 

 

v 

 

  
 



 

 

 

vi 

 

 

 

MOTTO 

 

 

َ لََ يغُيَ رُِ مَا بقِوَْمٍ حَتَّىٰ يغُيَ رُِوا۟ مَا بِأنَفسُِهِمْ   ۗ   إِنَّ ٱللََّّ

“Sesungguhnya Allah tidak merubah keadaan sesuatu kaum sehingga mereka 

merubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri.” 

(QS. Ar-Ra’d: 11) 
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ABSTRAK 

 

ALVANECIA GHINZA FAHIRA, Dosen Pembimbing Dr. Andriani, SE. MM. dan 

Choiril Anam, MEI. STRATEGI INOVASI PRODUK DALAM 

MENINGKATKAN VOLUME PENJUALAN (Studi Kasus Bakso Cak Pitung 

Sidoarjo). Jurusan Ekonomi Syariah. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN 

Kediri. 2021. 

Kata Kunci: Inovasi Produk, Volume Penjualan. 

Inovasi merupakan salah satu pilihan korporasi, menghadapi persaingan 

pasar dan pengelolaan yang berkelanjutan. Inovasi produk adalah cara atau trik 

suatu perusahaan yang tujuannya untuk meningkatkan penjualan dan mendapatkan 

keuntungan sebanyak-banyaknya dalam rangka memenuhi kebutuhan dengan 

mengamati, memberi rasa kepuasan, dan membuat konsumen tertarik dengan 

produk usaha. Bakso Cak Pitung Sidoarjo adalah salah satu jenis usaha yang 

bergerak di bidang kuliner yang konsisten melakukan pembaharuan dalam inovasi 

produk untuk meningkatan volume penjualannya. 

Jenis penelitian ini menggunakan kualitatif dengan data pimer sebagai 

sumber data yang utama, ini berarti bahwa data tersebut diperoleh dari pihak-pihak 

yang bekerja maupun konsumen dalam usaha Bakso Cak Pitung Sidoarjo, baik 

berupa orang-orang yang berhubungan langsung, karya ilmiah, media informasi, 

dan lain sebagainya yang masih terkait dengan objek yang diteliti. Metode 

pengumpulan data yang digunakan berupa observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

Teknik analisa data yang digunakan adalah reduksi data dan penyederhanaan, 

paparan dan sajian data, serta penarikan kesimpulan. 

Strategi Inovasi Produk yang digunakan oleh Bakso Cak Pitung tercermin  

melalui pengembangan  produk  dengan  penambahan varian pada bakso Cak Pitung 

dengan berbagai jenis dan rasa, mempertahankan kualitas dan cita rasa yang tak 

pernah  berubah, dan penerapan harga jual yang ramah di kantong.  Strategi inovasi 

produk yang diterapkan oleh Bakso Cak Pitung dalam meningkatkan volume 

penjualan tercermin pada setiap harinya penjualan yang selalu laku dan habis 

terjual. Volume penjualan selama 3 tahun terakhi terus mengalami peningkatan, 

dari tahun 2018 omzet per tahunnya adalah Rp. 529.000.000,- kemudian di tahun 

2019 naik sebesar 16% menjadi Rp. 627.200.000,- hingga tahun terakhir yaitu 2020 

naik sebesar 19% mencapai Rp. 751.000.000,-. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

A. Huruf Transliterasi 

 

Arab Indonesia Arab Indonesia 

 Ḍ ض ’ ء

 Ṭ ط B ب

 Ẓ ظ T ت

 ‘ ع Th ث

 Gh غ J ج

 F ف Ḥ ح

 Q ق Kh خ

 K ك D د

 L ل Dh ذ

 M م R ر

 N ن Z ز

 W و S س

 H ه Sh ش

 Y ي Ṣ ص
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B. Konsonan Rangkap 

Konsonan rangkap (Shaddah), yang bersumber dari ya’ nisbah (ya’ yang ditulis 

sebagai petunjuk sifat) ditulis coretannya diatasnya. 

 ditulis AhmadĪyah :  أحمدي ة

Konsonan rangkap yang berasal dari bukan ya’ nisbah ditulis dobel hurufnya 

 ditulis dalla :  دل  

C. Ta’ Marbūṭah 

1. Bila dimatikan ditulis “ah”, 

 ditulis jamā’ah :   جماعة

2. Bila dihidupkan karena berangkat dengan kata lain (sebagai Muḍaf), ditulis 

“at”. 

 ditulis ni’mat Allah :  نعمة الله

 ditulis zakāt al-fiṭr :  زكاة الفطر

D. Vokal Pendek 

Fathah ditulis a, kasrah ditulis I, dan dhammah ditulis u, masing-masing 

dengan huruf tunggal. 

E. Vokal Panjang (madd) 

a panjang ditulis ā, i panjang ditulis ī dan u panjang ditulis ū, masing-

masingdengan coretan di atas huruf a, i, dan u. 
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F. Bunyi Hidup Doḃel 

Bunyi hidup dobel (dipthong) Arab ditransliterasikan dengan menggabung dua 

huruf “ay” dan “aw” masing-masing untuk (أي) dan (أو) 

G. Kata Sandang Alif + Lam 

Jika terdapat huruf alif + lam yang diikuti huruf qamariyah maupun diikuti 

huruf syamsīyah, huruf al ditulis al- 

 ditulis al-Jāmi‘ah : الجا معة

 ditulis al-Shī‘ah:  الشيعة

H. Huruf Besar 

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD 

I. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

Tetap konsisten dengan rumusan di atas, kata dalam rangkaian frase dan 

kalimat ditulis kata per kata 

 ditulis Syaikh al-Islam :  شيخ الإسلام

J. Lain-lain 

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia 

(seperti kata ijmak, nash, al-Qur’an, Hadits, dll.), tidak mengikuti pedoman 

transliterasi ini dan ditulis sebagaimana dalam kamus tersebut. 
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