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ABSTRAK 

 

RINA LISMAWATI, Dosen Pembimbing Dr. Andriani, SE, MM. dan Binti 

Mutafarida, SE, MEI Judul Skripsi “Strategi Pengembangan Produk dalam 

Meningkatkan Penjualan Ditinjau dari Syariah Marketing (Studi Kasus di CV. 

Wecono Asri Dandangan Kota Kediri)”. Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri, 2021. 

Kata Kunci: Strategi Pengembangan Produk, Penjualan, Syariah Marketing 

 

Pengembangan produk dilakukan guna meningkatkan penjualan 

perusahaan yang mengalami kenaikan maupun penurunan. Berkaitan dengan hal 

tersebut pemasaran syariah merupakan salah satu alat untuk meningkatkan 

penjualan yaitu dengan penciptaan produk, penawaran, dan penambahan nilai 
(value) yang sesuai dengan akad dan prinsip-prinsip dalam bisnis Islam. 

Pemasaran syariah mempunyai empat karakteristik sebagai seorang pemasar yaitu 

teistis (rabbaniyah), etis (akhlaqiyyah). realistis (al-waqi’iyyah) dan humanistis 

(insaniyyah). Pemasaran syariah ditujukan untuk mencapai solusi yang adil dan 

transparan bagi semua pihak yang terlibat serta sebagai upaya memuaskan 

kebutuhan pelanggan melalui penciptaan produk atau jasa yang halal melalui 

media iklan yang beretika untuk mewujudkan kesejahteraan material dan spiritual, 

dunia dan akhirat.  

Penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research) dengan 

menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif. Teknik pengambilan data yang 

digunakan peneliti adalah dengan metode dokumentasi, observasi dan wawancara 

dengan CV. Wecono Asri Dandangan Kota Kediri. Data primer diperoleh dari 

hasil wawancara Pemilik CV. Wecono Asri. Data sekunder berasal dari Dokumen 

yang dimiliki oleh CV. Wecono Asri. 

Hasil penelitian mengungkapkan bahwa (1) Strategi pengembangan 

produk CV. Wecono Asri yaitu memperbaiki produk yang sudah ada, memperluas 

lini produk, menambah produk yang sudah ada. (2) pengembangan produk 

dilakukan untuk meningkatkan penjualan dan penjualan yang dialami oleh CV. 

Wecono Asri mengalami kenaikan pada tahun 2017 sebesar 203.4% produk yang 

terjual dan hasil penjualnnya 155.4%, kemudian tahun 2018 sebesar 30.1% pada 

produk yang terjual dan 11.3% pada hasil penjualan, selanjutnya mengalami 

penurunan pada tahun 2019 sebesar 11.7% pada produk yang terjual dan 16.3% 

pada hasil penjualan. Hal tersebut dikarenakan tidak ada penjualan dan pemesanan 

dari lembaga pemerintahan yang biasanya berjumlah banyak. Jika dilihat dari 

syariah marketing, CV. Wecono Asri telah berupaya menerapkan syariah 

marketing dengan memproduksi barang yang berkualitas baik dan melakukan 

pemasaran baik melalui offline maupun online. 
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ABSTRACT 

RINA LISMAWATI, Supervisor Dr. Andriani, SE, MM. and Binti Mutafarida, 

SE, MEI Thesis title "The Strategy of Product Development in Increasing Sales in 

terms of Sharia Marketing (Case Study in CV. Wecono Asri Dandangan, Kediri 

City)". Department of Sharia Economics, Faculty of Islamic Economics and 

Business, State Islamic Institute (IAIN) Kediri, 2021. 

Keywords: Strategy of Product Development, Sales, Sharia Marketing 

 

 The product development was carried out in order to increase the 

company's sales, which had both increased and decreased. In this regard, Islamic 

marketing is one of the tools to increase sales, namely by creating products, 

offering, and adding value in accordance with the contract and principles of 

Islamic business. Islamic marketing has four characteristics as a marketer, 
namely theistic (rabbaniyah), ethical (akhlaqiyyah), realistic (al-waqi'iyyah) and 

humanistic (insaniyyah). The aim of Sharia Marketing is achieving fair and 

transparent solutions for all parties involved and as an effort to satisfy the needs 

of customer through the creation of halal products or services through ethical 

advertising media to create material and spiritual welfare, the world and the 

hereafter. 

 This research is a field research using a qualitative descriptive method. 

The data collection of this research are documentation, observation and 

interviews with CV. Wecono Asri Dandangan, Kediri City. Primary data obtained 

from interviews with CV. Wecono Asri. Secondary data comes from documents 

owned by CV. Wecono Asri. 

 The results of the study revealed that (1) the trategy of product 

development of CV. Wecono Asri, namely improving existing products, expanding 

product lines, adding to existing products. (2) product development is carried out 

to increase the sales and sales experienced by CV. Wecono Asri experienced an 

increase in 2017 of 203.4% of products sold and 155.4% of sales results, then in 

2018 of 30.1% of products sold and 11.3% of sales, then decreased in 2019 by 

11.7% in products sold and 16.3% on sales proceeds. This is because there are no 

sales and orders from government agencies, which are usually large numbers. 

When viewed from sharia marketing, CV. Wecono Asri has attempted to 

implement sharia marketing by producing a good quality and marketing both 

offline and online. 
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