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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Pembahasan yang telah peneliti lakukan berkaitan dengan Strategi 

Promosi Rumah Makan Chinese Food Barbar Cabang Joyoboyo Kediri 

Dalam Menarik Minat Konsumen Muslim sebagaimana telah diuraikan 

dalam bab-bab sebelumnya, mengantarkan pada rumusan pokok-pokok 

pikiran yang telah terangkum, maka peneliti dapat mengambil kesimpulan 

sebagai berikut: 

1. Strategi Promosi Rumah Makan Chinese food Barbar cabang Joyoboyo 

Kediri dalam Menarik Minat Konsumen yaitu dengan slogan 

“BARBAR” yang berarti bareng-bareng. Mengedepankan makanan 

Chinese food  dengan porsi jumbo dan Produk HALAL melalui 

pengiklanan melalui media sosial facebook dan whatsapp, melakukan 

promosi penjualan “beli 1 nasgor jumbo gratis2 es teh”, menyebar 

brosur disekitar area penjualan dan pada acara CFD dan melakukan 

pelayanan yang baik kepada konsumen yang datang. 

2. Peran Strategi Promosi Rumah Makan Chinese food Barbar cabang 

Joyoboyo Kediri dalam menarik minat konsumen muslim adalah 

berperan baik, di buktikan dengan Strategi Promosi porsi makanan 

jumbo dan halal yang mampu menarik minat konsumen muslim. 
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B. Saran 

1. Membuat kontak saran bagi konsumen sehingga menjadi jembatan antara 

konsumen dan perusahaan agar konsumen dapat menyampaikan kritik dan 

sarannya untuk dapat ditinjau lebih lanjut oleh pihak rumah makan 

Chinese food Barbar cabang Joyoboyo Kediri.  

2. Untuk peneliti selanjutnya, diharapkan mampu mengadakan penelitian 

yang lebih baik lagi guna mnyempurnakan penelitian skripsi ini, karena di 

dalamnya masih banyak kekurangan, sehingga hasil yang diperoleh 

nantinya lebih baik lagi dari penelitian yang telah ada. 


