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MOTTO 

 

لََّ أانْ تاكُونا تِِااراةً  لِ إِ بااطِ لْ مْ بِِ ناكُ  ْ مْ ب اي واالاكُ وا أامْ لُ وا لَا تَاْكُ نُ ينا آما ا الَّذِ يَا أاي ُّها
ا يمً مْ راحِ كُ انا بِ نَّ اللََّّا كا ۚ  إِ مْ   كُ سا فُ وا أانْ  لُ تُ  والَا ت اقْ

  ۚ مْ   كُ نْ  عانْ ت ارااضٍ مِ

 

“Hai orang-orang beriman, janganlah kamu saling memakan harta sesamamu 

dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan perniagaan yang berlaku dengan 

suka sama suka di antara kamu. Dan janganlah kamu membunuh dirimu, 

sesungguhnya Allah  Maha Penyayang kepadamu” 

(QS. An-nisa’ Ayat 29) 
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ABSTRAK 

 

DEWI TRI LESTARI, Dosen Pembimbing Sri Anugrah Natalina, SE, MM dan 

Choiril Anam, MEI, Analisis Strategi Pemasaran pada UMKM di Era Revolusi 

Industri 4.0 dalam Perspektif Marketing Syariah (Studi Kasus Batik Wecono Asri 

Kota Kediri), Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, 

IAIN Kediri, 2021. 

 

Kata Kunci: Batik Wecono Asri, Strategi Pemasaran, Industri 4.0, Marketing 

Syariah 

 

Bisnis fashion menjadi peluang bisnis yang menguntungkan bagi 

masyarakat saat ini. Seperti yang dilakukan oleh usaha Batik Wecono Asri. 

Produk yang dihasilkan berupa kain batik dengan jenis batik seperti batik tulis, 

cap, kombinasi, printing dan jumput. Dalam mengembangkan bisnisnya, Batik 

Wecono Asri menerapkan strategi pemasaran era industri 4.0 (Marketing 4.0) 

yaitu co-creation, currency, communal activation dan conversation. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran Batik Wecono Asri di era revolusi 

industri 4.0 dan untuk mengetahui strategi pemasaran Batik Wecono Asri di era 

industri 4.0 dalam perspektif marketing syariah. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif, dengan jenis 

penelitian deskriptif. Pengumpulan data oleh penulis dilakukan dengan cara 

observasi, wawancara dan dokumentasi. 

Berdasarkan hasil penelitian dapat dijelaskan bahwa strategi pemasaran 

yang dilakukan oleh Batik Wecono Asri sudah memenuhi unsur-unsur strategi 

marketing 4.0 antarlain Co-creation, Currency, Communal Activation, dan 

Conversation. Pemasaran yang dilakukan oleh Batik Wecono Asri juga telah 

memenuhi konsep pemasaran 7P Wilson yaitu Pragmatism, Palliation, Peer-

support, Pedagogy, Persistence, Patience, dan yang terakhir Pertience namun 

belum terpenuhi secara maksimal. Strategi pemasaran pada usaha Batik Wecono 

Asri telah memenuhi ketentuan marketing syariah yaitu dilihat dari karakter 

Teistis (Rabbaniyah), karakter Realistis (Al Waqi’iyyah), karakter Etis 

(Akhlakiyyah) dan karakter Humanistis (Al Insaniyyah). Namun karakter Etis 

(Akhlakiyyah) dan karakter Humanistis (Al Insaniyyah) belum terpenuhi secara 

maksimal, karena belum transparan dalam promosi online seperti mencantumkan 

harga produk, detail pembuatan dan cara pemakaian produk. 
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