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MOTTO 

 

 وَإلِىَٰ رَب كَِ فٱَرْغَب

"Dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap." 

(Q.S. Al-Insyirah: 8) 
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ABSTRAK 

Yuniama Choirunnisa, Dosen Pembimbing Rofik Efendi, S.Kom., MM. dan Moch. 

Zaenudin, M.EI : Pengaruh Persepsi terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus 

Konsumen Tenun Ikat Medali Mas Kota Kediri), Ekonomi Syariah, Ekonomi dan 

Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2021) 

Kata Kunci: Persepsi, Keputusan Pembelian. 

Persepsi konsumen dapat mempengaruhi seseorang dalam meningkatkan 

kepercayaan terhadap suatu produk atau jasa. Hal inilah yang akan membuat 

konsumen mempunyai keinginan yang tinggi untuk membeli suatu produk atau 

jasa. Persepsi juga dapat dijadikan bahan pertimbangan konsumen dalam 

menentukan pilihan produk atau jasa mana yang akan dibeli atau digunakan. 

Semakin tinggi tingkat persepsi konsumen terhadap suatu produk, maka semakin 

tinggi pula tingkat keputusan pembelian. Berkaitan dengan hal ini, maka tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui persepsi konsumen, keputusan pembelian 

serta pengaruh persepsi terhadap keputusan pembelian konsumen Tenun Ikat 

Medali Mas Kota Kediri. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Sedangkan untuk populasi 

dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen yang pernah melakukan pembelian 

produk Tenun Ikat Medali Mas Kota Kediri. Sampel dalam penelitian ini 

menggunakan menggunakan tabel penentuan Isaac dan Michael dari populasi 

tertentu dengan taraf kesalahan 5% dan diperoleh hasil sebesar 349 responden. 

Teknik pengumpulan data dilakukan dengan kuisioner atau angket. Teknik analisis 

data dilakukan dengan uji validitas, uji reabilitas, analisis diskriptif, uji asumsi 

klasik, Uji korelasi, uji regresi linier sederhana, uji hipotesis  dan uji koefisien 

determinasi. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel persepsi (x) dan variabel 

keputusan pembelian (y) pada konsumen Tenun Ikat Medali Mas Kota Kediri  

masuk dalam indikator cukup. Hasil pengujian korelasi antara persepsi konsumen 

dengan keputusan pembelian menunjukan bahwa angka person correlation berada 

di angka 0,521. Angka ini mengidentifikasi adanya hubungan korelasi yang kuat 

antara variabel persepsi (x) dengan variabel keputusan pembelian (y) . sedangkan 

untuk hasil pengusjian regresi linier sederhana diperoleh persamaan regresi Y = 

Y=21,739+ 0,285X.  

Berdasaran hasil uji  t, diperoleh hasil                  yaitu        1,966 

dengan nilai sig 0,00 < 0,05. Hasil uji t ini dapat diartikan bahwa    ditolak dan    

diterima. Sehingga dapat ditarik garis kesimpulan bahwa ada pengaruh antara 

persepsi konsumen (x) dengan keputusan pembelian (y) pada konsumen Tenun Ikat 

Medali Mas Kota Kediri. Untuk hasil Uji koefisien determinan diperoleh nilai R 

Square sebesar 56,8%. Hal ini mengidentifikasi bahwa pengaruh variabel persepsi 

(x) dengan variabel keputusan pembelian (y) sebesar 56,8%. , sedangkan sisanya 

43,2% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 
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