
PENGARUH ISLAMIC BRANDING TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN SABUN PEMBERSIH WAJAH MERK 

WARDAH 

(Studi pada Mahasiswi Prodi Perbankan Syariah Angkatan 2017 IAIN 

Kediri) 

 

SKRIPSI 

 

Ditulis Untuk Memenuhi Sebagian Prasyarat Guna Memperoleh 

Gelar Sarjana Ekonomi (SE) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh : 

IZATUL AINIAH 

9313.101.17 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) KEDIRI 

2021



 
 

i 

 

PENGARUH ISLAMIC BRANDING TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN SABUN PEMBERSIH WAJAH MERK 

WARDAH 

(Studi pada Mahasiswi Prodi Perbankan Syariah Angkatan 2017 IAIN 

Kediri) 

 

SKRIPSI 

 

Ditulis Untuk Memenuhi Sebagian Prasyarat Guna Memperoleh 

Gelar Sarjana Ekonomi (SE) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh : 

IZATUL AINIAH 

9313.101.17 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) KEDIRI 

2021 

  











  

 

 

 

 

 

 

 LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI 

  KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

 

yang bertanda tangan di bawah ini, saya: 

 

Nama  :  IZATUL AINIAH 

NIM  : 9313.101.17 

Fakultas/Jurusan : Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam / Program Studi Ekonomi Syariah 

E-mail address :   

Jenis Karya Ilmiah :       Skripsi            Tesis         Disertasi  

         Lain-lain (……………………………)  

Judul Karya Ilmiah : PENGARUH ISLAMIC BRANDING TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SABUN PEMBERSIH WAJAH MERK WARDAH 

(Studi pada Mahasiswi Prodi Perbankan Syariah Angkatan 2017 IAIN 

Kediri) 

 

Dengan ini menyetujui untuk memberikan kepada Perpustakaan IAIN Kediri, Hak   Bebas  

Royalti  Non-Eksklusif  atas karya ilmiah tersebut diatas beserta perangkat yang diperlukan 

(bila ada). Dengan Hak Bebas Royalti Non-Ekslusif ini Perpustakaan IAIN Kediri berhak 

menyimpan, mengalih-media/format-kan, mengelolanya dalam bentuk pangkalan data 

(database), mendistribusikannya, dan menampilkan/mempublikasikannya di Internet atau 

media lain secara fulltext untuk kepentingan akademis dan pengembangan ilmu pengetahuan 

tanpa perlu meminta ijin dari saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai 

penulis/pencipta dan atau penerbit yang bersangkutan. 

 

Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak Perpustakaan IAIN 

Kediri, segala bentuk tuntutan hukum yang timbul atas pelanggaran Hak Cipta dalam karya 

ilmiah saya ini. 

 

Demikian pernyataan ini yang saya buat dengan sebenarnya. 

 

      Kediri, 22 Mei 2022   

                        

         Penulis 

 

 

 

 

 

(IZATUL AINIAH) 
   

 

KEMENTERIAN AGAMA RI 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) KEDIRI 

PERPUSTAKAAN 
Jl. Sunan Ampel No. 07 Ngronggo Kota Kediri 

E-Mail: perpustakaan@iainkediri.ac.id 



 
 

vi 

 

MOTTO 

 

رَبَّكُمْ لِلَّذِينَ أحَْسَنوُا فيِ هَذِهِ الدُّنْياَ حَسَنةٌَ قلُْ ياَ عِباَدِ الَّذِينَ آمَنوُا اتَّقوُا 

ابرُِونَ أجَْرَهُمْ بغَِيْرِ حِسَاب   ِ وَاسِعةٌَ إِنَّمَا يوَُفَّى الصَّ   (10) وَأرَْضُ اللََّّ

 “Katakanlah (Muhammad), “Wahai hamba-hamba-Ku yang beriman! 

Bertakwalah kepada Tuhanmu.” Bagi orang-orang yang berbuat baik di dunia ini 

akan memperoleh kebaikan. Dan bumi Allah itu luas. Hanya orang-orang yang 

bersabarlah yang disempurnakan pahalanya tanpa batas.” 

 

(QS. Az ‘Zumar: 10) 
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ABSTRAK 

 

IZATUL AINIAH, Dosen Pembimbing: Dr. Sulistyowati, S.HI, M.EI., dan Moch. 

Zainudin, M.EI. : Pengaruh Islamic branding terhadap Keputusan Pembelian 

Sabun Pembersih Wajah Merk Wardah (Studi pada Mahasiswi Prodi Perbankan 

Syariah Angkatan 2017 IAIN Kediri), Ekonomi Syariah, Ekonomi dan Bisnis 

Islam, IAIN Kediri, 2021. 

 

Kata Kunci : Islamic branding, Keputusan Pembelian 

 

 Kebutuhan yang semakin berkembang mendorong perusahaan senantiasa 

berusaha untuk menciptakan berbagai produk untuk memenuhi keinginan dan 

kebutuhan masyarakat. Banyaknya produk membuat masyarakat semakin selektif 

dalam melakukan pembelian. Brand (merk) menjadi salah satu pertimbangan 

konsumen dalam melakukan keputusan pembelian. Salah satu strategi branding 

yang menunjukkan keefektifannya adalah Islamic branding. Populasi Muslim 

yang besar dinilai oleh para produsen sebagai pangsa pasar yang cukup 

menjanjikan. Penggunaan nama brand yang berbau Arab ataupun keislaman 

dinilai mampu membentuk persepsi dan kepercayaan tersendiri bagi konsumen 

Muslim untuk membeli suatu produk.Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui 

pengaruh Islamic branding terhadap keputusan pembelian sabun pembersih wajah 

merk Wardah pada mahasiswi Perbankan Syariah Angkatan 2017 IAIN Kediri.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Pendekatan kuantitatif 

menggunakan data-data yang diperoleh dari lapangan berupa angka yang 

selanjutnya diolah dengan aplikasi statistika yaitu SPSS 21. Analisa data yang 

digunakan adalah uji validitas, uji reliabilitas, analisis deskriptif, regresi linear 

sederhana, analisis korelasi, uji hipotesis T, dan koefisien determinasi. Populasi 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah mahasiswi prodi Perbankan Syariah 

berjumlah 64 mahasiswi. Selanjutnya untuk sampel penelitian ini juga 

menggunakan sampel sebanyak 64 mahasiswi.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengaruh Islamic branding terhadap 

keputusan pembelian pada mahasiswi prodi Perbankan Syariah angkatan 2017 

IAIN Kediri termasuk ke dalam kategori cukup dengan nilai masing-masing 48,80 

dan 43,58. Analisis regresi linear sederhana memperoleh persamaan Y = 10,804 + 

0,672X yang menunjukkan pengaruh positif antara variabel Islamic branding (X) 

dengan variabel keputusan pembelian (Y).  Untuk hasil analisis korelasi product 

moment menunjukkan angka 0,718 yang dikategorikan kuat. Dari hasil pengujian 

koefisien determinasi (R2) menunjukkan nilai 0,515. Nilai 0,515 memiliki arti 

bahwa besarnya pengaruh Islamic branding terhadap keputusan pembelian adalah 

sebesar 51,5%. Sedangkan untuk sisanya sebesar 48,5% dipengaruhi oleh 

variabel-variabel lain yang tidak diteliti pada penelitian ini yaitu keluarga, 

kelompok referensi, kondisi ekonomi, dan sebagainya. 
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