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ABSTRAK

IZATUL AINIAH, Dosen Pembimbing: Dr. Sulistyowati, S.HI, M.ELI., dan Moch.
Zainudin, M.EI. : Pengaruh Islamic branding terhadap Keputusan Pembelian
Sabun Pembersih Wajah Merk Wardah (Studi pada Mahasiswi Prodi Perbankan
Syariah Angkatan 2017 IAIN Kediri), Ekonomi Syariah, Ekonomi dan Bisnis
Islam, IAIN Kediri, 2021.

Kata Kunci : Islamic branding, Keputusan Pembelian

Kebutuhan yang semakin berkembang mendorong perusahaan senantiasa
berusaha untuk menciptakan berbagai produk untuk memenuhi keinginan dan
kebutuhan masyarakat. Banyaknya produk membuat masyarakat semakin selektif
dalam melakukan pembelian. Brand (merk) menjadi salah satu pertimbangan
konsumen dalam melakukan keputusan pembelian. Salah satu strategi branding
yang menunjukkan keefektifannya adalah Islamic branding. Populasi Muslim
yang besar dinilai oleh para produsen sebagai pangsa pasar yang cukup
menjanjikan. Penggunaan nama brand yang berbau Arab ataupun keislaman
dinilai mampu membentuk persepsi dan kepercayaan tersendiri bagi konsumen
Muslim untuk membeli suatu produk.Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui
pengaruh Islamic branding terhadap keputusan pembelian sabun pembersih wajah
merk Wardah pada mahasiswi Perbankan Syariah Angkatan 2017 IAIN Kediri.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Pendekatan kuantitatif
menggunakan data-data yang diperoleh dari lapangan berupa angka yang
selanjutnya diolah dengan aplikasi statistika yaitu SPSS 21. Analisa data yang
digunakan adalah uji validitas, uji reliabilitas, analisis deskriptif, regresi linear
sederhana, analisis korelasi, uji hipotesis T, dan koefisien determinasi. Populasi
yang digunakan dalam penelitian ini adalah mahasiswi prodi Perbankan Syariah
berjumlah 64 mahasiswi. Selanjutnya untuk sampel penelitian ini juga
menggunakan sampel sebanyak 64 mahasiswi.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengaruh Islamic branding terhadap
keputusan pembelian pada mahasiswi prodi Perbankan Syariah angkatan 2017
IAIN Kediri termasuk ke dalam kategori cukup dengan nilai masing-masing 48,80
dan 43,58. Analisis regresi linear sederhana memperoleh persamaan Y = 10,804 +
0,672X yang menunjukkan pengaruh positif antara variabel Islamic branding (X)
dengan variabel keputusan pembelian (Y). Untuk hasil analisis korelasi product
moment menunjukkan angka 0,718 yang dikategorikan kuat. Dari hasil pengujian
koefisien determinasi (R?) menunjukkan nilai 0,515. Nilai 0,515 memiliki arti
bahwa besarnya pengaruh Islamic branding terhadap keputusan pembelian adalah
sebesar 51,5%. Sedangkan untuk sisanya sebesar 48,5% dipengaruhi oleh
variabel-variabel lain yang tidak diteliti pada penelitian ini yaitu keluarga,
kelompok referensi, kondisi ekonomi, dan sebagainya.
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