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MOTTO 

 

ُ مَا بِّ  ِّ يَدَينهِّ وَمِّنن خَلنفِّهِّ يََنفَظوُنهَُ مِّنن أَمنرِّ اللّهِّ إِّنَّ اللّهَ لاَ يُ غَيّهِّ ََََّّ لَهُ مُعَقهِّبَاتٌ مهِّن بَ يْن   ٍ قَون

ٍ  سُوءاً فَلاَ مَرَدَّ لَهُ وَمَا لََمُ مهِّن دُونِّهِّ مِّن وَ  ُ بِّقَون هِّمن وَإِّذَا أَراَدَ اللّه نَ نفُسِّ وُان مَا بِِّ ل  ايُ غَيّهِّ  
 

Artinya: “Baginya (manusia) ada malaikat-malaikat yang selalu menjaganya 

bergiliran, dari depan dan belakangnya. Mereka menjaganya atas perintah Allah. 

Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum sebelum mereka 

mengubah keadaan diri mereka sendiri. Dan apabila Allah Menghendaki 

keburukan terhadap suatu kaum, maka tak ada yang dapat menolaknya dan tidak 

ada pelindung bagi mereka selain Dia.” (QS. Ar Raad:11) 
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ABSTRAK 

Khoirunnafi’ah. 931331315. Dosen pembimbing Dr. H. Imam Annas Mushlihin, 

M. HI., dan Dr. Ali Samsuri, MEI.: Peran Multi Level Marketing dalam 

Meningkatkan Kesejahteraan Member (Studi kasus PT. Melia Sehat Sejahtera 

Kediri). Skripsi, Program Studi Ekonomi Sariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam IAIN Kediri 2022 

 

Kata Kunci: Multi Level Marketing, Peningkatan Kesejahteraan. 

 

Saat ini bisnis multi level marketing cukup berperan baik dalam 

meningkatkan kesejahteraan membernya. Bisnis multi level marketing merupakan 

perusahaan yang menerapkan sistem pemasaran modern melalui jaringan distribusi 

yang berjenjang dengan menerapkan konsep syariah terutama pada produknya. PT. 

Melia Sehat Sejahtera adalah perusaan berbasis multi level marketing yang 

mengacu pada produk kesehatan. Pokok permasalahan dalam penelitian ini yaitu 

terkait model bisnis multi level marketing dan peningkatan kesejahteraan bagi 

member PT. Melia Sehat Sejahtera. 

Penelitian ini termasuk penelitian yang menggunakan pendekatan kualitatif, 

yaitu penelitian yang ditujukan untuk mendeskripsikan dan menganalisis 

fenomena, peristiwa, aktivitas sosial, sikap, kepercayaan, presepsi dan pemikiran 

manusia secara individu maupun kelompok. Metode pengumpulan data yang 

digunakan adalah metode wawancara, metode observasi dan metode dokumentasi. 

Untuk menganalisis data, penulis menggunakan teknik deskriptif dengan membuat 

gambaran yang sistematis dan aktual yang dilakukan melalui tiga cara yaitu: reduksi 

data, penyajian data dan penarikan kesimpulan untuk pengecekan keabsahan data 

menggunakan perpanjangan keikutsertaan, ketekunan, pengamatan dan triangulasi. 

Adapun penelitian ini dilakukan pada member PT. Melia Sehat Sejahtera di Kediri. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa; 1) Mekanisme sistem dalam multi 

level marketing PT. Melia Sehat Sejahtera yaitu melalui perekrutan member dan 

penjualan (retail) produk. Adapun ketentuan dalam rencana pemasaran yaitu sistem 

yang mendukung pertumbuhan distributor (member) dan member yang terdaftar 

berlaku seumur hidup. Bonus yang diberikan PT. Melia Sehat Sejahtera secara garis 

besar adalah bonus perkembangan jaringan dan bonus penjualan produk.                    

2) Peningkatan kesejahteraan member PT. Melia Sehat Sejahtera sudah cukup 

sejahtera dalam menjalankan bisnis tersebut. Para member menjadikan bisnis ini 

sebagai pekerjaan sampingan untuk menambah penghasilan guna memenuhi 

kebutuhan sehari-hari.  
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