BAB VI

PENUTUP

A. Kesimpulan
Setelah mendeskripsikan dan menganalisis hasil temuan data yang telah
dikemukakan pada bab sebelumnya, maka dalam bab ini peneliti akan menarik
beberapa kesimpulan sebagai berikut :

1. Sistem manajemen Radio ANDIKA sebagai media elektronik adalah dalam
mencari berita. Radio ANDIKA memulai dari proses penentuan tema siaran
serta narasumber yang ditentukan melalui diskusi hari itu juga. Kemudian
dilanjutkan untuk mengatur pengemasan, konsep, dan angle berita. Lanjut
ke bagian redaksi untuk diposting di media sosial untuk dibagikan kepada
pendengar dan netizen Radio ANDIKA.

2. Untuk sistem manajemen yang dianut oleh Radio ANDIKA bersifat terbuka.
Setiap karyawan menjalankan tugas pokoknya sesuai dengan prosedur yang
berlaku dan saling mengawasi dengan yang lainnya. Setiap kebijakan dan
atau masalah selalu dibicarakan bersama-sama melalui rapat harian atau
mingguan. Hal tersebut dimaksudkan agar terciptanya suasana yang nyaman
dan kondusif dalam proses manajemen Radio ANDIKA agar menghasilkan
siaran yang berkualitas. Cerminan akhlak dalam kegiatan penyiaran,

khususnya dalam pelaksanaan penyiaran melalui kegiatan jurnalistik akan
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menjadi nilai plus, sehingga tujuan pelaksanaan penyiaran tersebut dapat
dengan mudah diterima oleh masyarakat

3. Cara Radio ANDIKA dalam menghadapi persaingan industri media
elektronik adalah tetap menjadi penyiar berita yang 24 jam siaran penuh
dengan informasi terkini. Yang paling utama berita atau informasi yang
disampaikan Radio ANDIKA merupakan berita faktual dan independen,
bukan berita yang mengarah pada suatu parpol atau penguasa tertentu. Juga
tetap menjadi radio berita yang terpercaya dengan menyampaikan berita
atau informasi yang objektif dan berimbang. Radio ANDIKA berharap bisa
diterima dengan baik di hati pendengar dan netizen di sosial media. Itulah
yang merupakan salah satu bentuk pemanfaatan media, yakni media tulisan
sebagai rangkaian dari dari seluruh unsur-unsur dakwah sebagai satu
kesatuan yang tak dapat dipisahkan dalam rangka pencapaian tujuan
dakwah, yakni terlaksananya syiar Islam bagi seluruh umat manusia atau
sama halnya dengan bagian dari jurnalisme Islam.

B. Saran
Selanjutnya yang paling akhir dari penulisan skripsi ini adalah saran dari
peneliti terhadap hasil penelitian yang telah didapat, sebagai berikut :

1. Penulis berharap agar lebih banyak lagi kanal berita di Indonesia yang 24
jam siaran penuh dengan berita. Hal ini dimaksudkan agar masyarakat luas
lebih banyak mendapatkan berita atau informasi yang menyangkut

khalayak umum sesuai dengan jurnalisme islam. Penulis berharap Radio
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ANDIKA tetap mempertahankan arah pemberitaan yang berimbang,
objektif, dan tentunya independen.

Sistem manajemen Radio ANDIKA perlu ditingkatkan, agar tema
siaranyang diangkat lebih menarik khalayak umum. Selain itu, pada bagian
redaksi, penulisan dan peran editor perlu ditingkatkan agar kesalahan
penulisan dapat ditekan seminimal mungkin dan sesuai dengan kode etik
jurnalistik.

Dalam proses penyiaran, SDM penyiar dan gatekeeper perlu ditingkatkan
dan disamaratakan. Agar penguasaan materi siaran, cara penyampaian dan
kemapuan menanggapi permasalahan atau informasi yang disampaikan
pendengar, lebih baik lagi. Ini mengacu pada tagline “Informasi dan
SOLUSI” Radio ANDIKA, supaya SOLUSI yang diharapkan khalayak bisa
benar-benar bermanfaat. Selain itu, proses penyampaian pesan lebih efektif

seperti dalam perspektif ilmu komunikasi.
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