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MOTTO 

 

 

ا نَّ مَعَ العُْسِْْ يسًُْْ
ِ
ا ا نَّ مَعَ العُْسِْْ يسًُْْ

ِ
 فإَ

 

Maka sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya 

beserta kesulitan itu ada kemudahan. 

(QS. Al Insyirah: 5-6) 
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ABSTRAK 

 

AZIZAH, DEWI NUR, Dosen Pembimbing Dr. H. Ahmad Syakur, LC., MEI, dan 

Faridatul fitriyah M.Sy., Strategi Pemasaran Usaha Tali Terpal Dalam 

Meningkatkan Pendapatan Perspektif Marketing Syari’ah (Studi Kasus UD. Imron 

Pusat Tali Terpal Di Kelurahan Warujayeng Kecamatan Tanjunganom Kabupaten 

Nganjuk), Ekonomi Syariah, Ekonomi Dan Bisnis Islam Institut Agama Islam 

Negeri (IAIN) Kediri,  2021. 

 

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Pendapatan. 

Penelitian ini dilatar belakangi berdasarkan fenomena yang ada dimana 

banyaknya persaingan antar usaha yang sama, menuntut para usaha pembuatan 

tali tampar terpal untuk menentukan strategi pemasaran yang tepat agar usaha bisa 

bertahan lama dan produk yang dihasilkan tetap eksis dipasaran. Jika strategi yang 

digunakan kurang tepat akan berimbas pada kurang maksimalnya laba yang 

diperoleh serta juga dapat mengalami kerugian. Tetapi bila strategi yang 

digunakan tepat, maka peusahaan bisa memperoleh keuntungan secara maksimal. 

Fokus penelitian ini ini yaitu untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran 

UD. Imron Pusat Tali Terpal dalam meningkatkan pendapatan yang berada di 

Kelurahan Warujayeng Kecamatan Tanjunganom Kabupaten Nganjuk,  dan juga 

untuk mengetahui strategi pemasaran UD. Imron Pusat Tali Terpal dalam 

meningkatkan pendapatan perspektif marketing syari’ah. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif. Adapun informan pada 

penelitian ini adalah pemilik UD. Imron Pusat Tali Terpal dan juga karyawan UD. 

Imron Pusat Tali Terpal. Metode pengumpulan data yang digunakan antara lain 

wawancara, observasi, dan dokumentasi. Peneliti melakukan analisis data melalui 

tahap-tahap antara lain: reduksi data, penyajian data, dan menarik kesimpulan. 

Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang 

diterapkan UD. Imron Pusat Tali Terpal dalam meningkatkan pendapatan cukup 

memadai. Produk yang dihasilkan berkualitas. Harga yang ditetapkan terjangkau. 

Tempat usaha yang strategis dan mudah dijangkau. Pendistribusian barang belum 

efektif dalam hal pengiriman barang, promosi yang diterapkan masih sangat 

sederhana yaitu dengan cara menjeput bola atau mendatangi secara langsung ke 

perusahan-perusahan pembuat terpal dengan cara menawarkan produk serta 

memberikan sample secara gratis, dan juga memanfaatkan media sosial meskipun 

tidak begitu aktif dalam penggunaanya. Strategi yang digunakan cukup baik, 

namun belum efektif. Dalam marketing syari’ah di simpulkan bahwa strategi 

pemasaran yang diterapkan sesuai dengan prinsip Islam. Produk yang ditawarkan 

halal, penetapan harga tidak merugikan kedua belah pihak, lokasi usaha yang 

sangat strategis mudah dijangkau konsumen, melakukan promosi dengan jujur, 

dan benar mengenai kualitas produk serta melayani konsumen dengan salam, 

senyum, sopan, sapa, santun, dan bantu. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

 

A. Huruf Transliterasi 
 

 
Arab Indonesia Arab Indonesia 

 Ḍ ض ‟ ء

 Ṭ ط B ب

 Ẓ ظ T ت

 „ ع Th ث

 Gh غ J ج

 F ف Ḥ ح

 Q ق Kh خ

 K ك D د

 L ل Dh ذ

 M م R ر

 N ن Z ز

 W و S س

 H ه Sh ش

 Y ي Ṣ ص
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B. Konsonan Rangkap 

Konsonan rangkap (shaddah), yang bersumber dari ya’ nisbah (ya’ 

yang ditulis sebagai penunjuk sifat) ditulis coretan diatasnya. 

يةّدحما   : Ditulis AhmadῙyah 

Konsonan rangkap yang berasal dari bukan ya‟ nisbah ditulis dobel 

hurufnya 

 Ditulis Dalla : دلّّ

 C. Ta’ Marbutah 

1. Bila dimatikan ditulis “ah”: 

 Ditulis Jamᾱ’ah :جماعة

2. Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain (sebagai 

mudhaf), ditulis “at” : 

نعمة الله    : Ditulis ni’mat Allah 

 Ditulis zakāt al-fiṭr : زكاة الفطر

B. Vokal Pendek 

Fathah ditulis a, kasrah ditulis i, dhammah ditulis u, masing-masing 

dengan huruf tunggal. 

C. Vokal Panjang  (madd) 

a panjang ditulis ā, i panjang ditulis Ī, u panjang ditulis ū, masing-
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masing dengan coretan diatas huruf a, i, u. 

D. Bunyi Hidup Dobel 

Bunyi hidup dobel (dipthong) Arab ditransliterasikan dengan 

menggabung dua huruf “ay” dan “aw” masing-masing untuk (اي) dan 

 (او)

E. Kata Sandang Alif + Lam 

Jika terdapat huruf alif + lam yang diikuti huruf qamariyah maupun 

diikuti huruf shamsiyah, huruf al ditulis : 

 Ditulis al-ShῙ’ah : الشيعة

ّالجامعة : Ditulis al-Jᾱmi’ah 

F. Huruf Besar 

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD. 

G. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

Tetap konsisten dengan rumusan di atas, kata dalam rangkaian frase 

dan kalimat ditulis kata per kata. 

 Ditulis Shaikh al-Islᾱm : شيخّالاسلام

H. Lain-lain 

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa 

Indonesia (seperti kata ijmak, nash, Al-Qur’an, Hadits, dll), tidak 

mengikuti pedoman transliterasi ini dan ditulis sebagaimana dalam 

kamus tersebut. 
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KATA PENGANTAR 

 بِسْــــــــــــــــــمِّالِلهّالرَّحْمَنِّالرَّحِيْمِّ
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Tanjunganom Kabupaten Nganjuk) 

Penulis menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua 

pihak yang telah berperan penting dan membantu penulis menyelesaikan karya 
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membantu kelancaran selama penelitian 
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menyelesaikan studi. 

7. Teman-teman, sahabat-sahabat di IAIN Kediri dan semua pihak yang telah 

memberi dukungan moril sehingga penulis selesai studi. 
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