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BAB VI 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Setelah mendeskripsikan dan menganalisis hasil temuan data yang 

telah dipaparkan pada bab sebelumnya, peneliti dapat menarik beberapa 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Video iklan “Kecap ABC” merepresentasikan konflik keluarga dalam 

pembagian peran domestik. Perubahan zaman yang semakin modern 

fenomena perempuan bekerja merupakan suatu hal yang biasa lelaki 

yang masih mengaggap patriarki yang menempatkan laki-laki sebagai 

penguasa tunggal, sentar dan segala-galanya. Sebagai brand kebutuhan 

masak sehari-hari iklan kecap ABC mengajak suami Indonesia untuk 

berbagi peran terhadap suami istri dimulai di dapur. 

2. Pasangan suami dan istri harus mempunyai sikap sabar di dalam diri. 

Sabar akan berimplikasi pada kekuatan dalam menghadapi problem 

pernikahan. Bagaimanapun dengan keadaan suami yang masih belum 

dapat mengerti keluarga, harus diterima dengan lapang dada. Jika 

semua itu sesuai dengan yang diharapkan maka tidak terjadi saling 

menyalahkan, antara satu dengan yang lain, namun menerima 

kenyataan dengan ikhlas. 

3. Pembagian kerjasama pasangan suami dan istri memang sangat 

dibutuhan dalam keluarga. Adanya kerja sama merupakan kesepakatan 

antara dua orang atau lebih yang saling menguntungkan, saling 
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mengerti, solidaritas dan tanggung jawab bersama dalam keluarga itu 

serta meningkatan kebersamaan dan ikatan antara anggota keluarga. 

4. Kasih sayang sesama suami dan istri tergambar pada bentuk kerelaan 

hati untuk memaafkan meski dikecewakan, saling tolong menolong, 

dan keinginan untuk membuat suasana bahagia. Anggota keluarga  

mengekspresikan penghargaan dan kasih sayang secara jujur. 

Penghargaan itu mutlak di perlukan, karena dengan demikian masing-

masing anggota merasa sangat dicintai dan diakui keberadaanya 

B. Saran  

1. Sehubungan dengan iklan “Kecap ABC” mengenai penelitian dengan 

tema serupa dari prespektif yang berbeda. 

2. Agar penonton iklan “Kecap ABC” mengetahui lebih tentang tanda 

dan makna yang terdapat dalam iklan ini. 

3. Bagi mahasiswa Komunikasi dan Penyiaran Islam, peneliti berharap 

akan ada penelitian yang sejenis sebagai bahan perbandingan agar 

objektivitas penelitian ini dapat di pertanggung jawabkan, serta dapat 

membawa manfaat dan lebih baik pada penelitian selanjutnya.


