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ABSTRAK 

MUHAMMAD ASRORI BURHAN. 931325214. Dosen pembimbing Amrul 

Mutaqin, MEI dan Choiril Anam, MEI.: “Perilaku Generasi Milenial Dalam 

Memilih Tempat Ngopi Di Kota Kediri Perspektif Konsumsi Islam (Studi Kasus 

di Kopi Janji Jiwa Jalan Joyoboyo 37 Kediri)”, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam Program Studi Ekonomi Syariah, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) 

Kediri, 2021”. 

 

Kata Kunci: Perilaku Generasi Milenial, Memilih Tempat Ngopi 

 

Perilaku adalah serangkaian tindakan yang dibuat oleh individu, 

organisme, sistem, atau entitas buatan dalam hubungannya dengan dirinya sendiri 

atau lingkungannya. Generasi milenial adalah generasi yang selalu dikaitkan 

dengan teknologi yang serba digital dan modern (Generasi kelahiran tahun 1980-

2000). Kopi adalah pohon yang banyak ditanam di asia, amerika latin, dan afrika, 

buahnya digoreng dan ditumbuk halus untuk dijadikan bahan pencampuran 

minuman. Konsumsi islam diartikan sebagai penggunaan terhadap komoditas 

yang baik dan jauh dari sesuatu yang diharamkan oleh syariat islam. Adapun yang 

menjadi fokus penelitian ini adalah: (1) Bagaimana perilaku generasi milenial 

dalam memilih tempat ngopi di Kota Kediri? (2) Bagaimana perilaku generasi 

milenial dalam memilih tempat ngopi di Kota Kediri perspektif konsumsi islam?. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan menggunakan 

pendekatan deskriptif kualitatif. Pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan 

dengan metode wawancara, observasi dan dokumentasi. Informan dalam 

penelitian ini adalah karyawan dan konsumen Kopi Janji Jiwa. Untuk 

menganalisis data, penelitian ini menggunakan metode analisis deskriptif dengan 

tiga jalur yaitu, reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa pada generasi milenial saat ini 

mereka memilih tempat ngopi berdasarkan sebagai berikut: 1) Para generasi 

milenial dalam memilih tempat ngopi berdasarkan dengan tempat yang bersih, 

tempat yang lebih nyaman, variasi rasa yang sangat banyak pilihan dan lengkap, 

ada banyak diskon, dan yang terakhir adalah rasa yang bebeda dari yang lainnya. 

2) Dalam pandangan islam memilih tempat ngopi adalah dilihat dari produknya, 

bagaimana bahannya, bagaimana proses pembuatannya, halal ataukah haram pada 

produk dan proses pembuatannya, tidak berlebihan dalam artian sesuai kebutuhan 

(tidak israf). 
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