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ABSTRAK

MUSTAKIM  HASAN, 2021. PENGARUH HARGA TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN MENGGUNAKAN  FLASHSALE
SHOPEE , Dosen Pembimbing Dr. Andriani, SE, MM dan Dr. Yuliani,
MM, Ekonomi Syariah, FEBI, IAIN Kediri.

Kata Kunci : Harga, Keputusan Pembelian, Shopee

Indonesia merupakan peluang pasar yang menjanjikan bagi e-commerce,
baik dari segi geografis dan juga dari segi minat belanja masyarakat. Shopee yang
lebih banyak diakses kalangan muda termasuk Mahasiswa Ekonomi Syariah
angkatan 2018 yang memanfaatkan aplikasi ini untuk sarana membeli kebutuhan
yang beragam. Kalangan mahasiswa yang menggunakan marketplace Shopee
untuk melakukan pembelian online karena tertarik dengan penawaran flash
sale dengan harga murah. Tujuan penelitian ini adalah mengetahui pengaruh harga
terhadap keputusan pembelian menggunakan flash sale shopee di Mahasiswa
Ekonomi Syariah angkatan 2018.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pengaruh harga
terhadap keputusan pembelian menggunakan flashsale shopee. jenis penelitian ini
menggunakan metode Kuantitatif, dengan instrument pengumpulan data berupa
kuesioner. Dalam penentuan sampel metode purposive sampling. Adapun yang
menjadi responden berjumlah 63 orang dengan kriteria mahasiswa yang pernah
mengakses shopee dan melakukan pembelian flashsale. untuk mengolah data yang
didapat peneliti menggunakan progam SPSS versi 21 for windows.

Analisis data dalam penelitian ini menggunakan tehnik regresi linier
sederhana. Hasil penelitian menunjukkan harga dan keputusan pembelian dalam
flash sale shopee termasuk dalam kategori cukup. Diketahui bahwa nilai t hitung
adalah sebesar 4,951. Nilai t tersebut akan dibandingkan dengan nilai t tabel (n=
63, df=1) yaitu 1.669. Dari hasil perbandingan dapat dijelaskan bahwa nilai t
hitung lebih besar dari t tabel sehingga Ho ditolak. Jadi, bisa diambil kesimpulan
bahwa Ha diterima yaitu terdapat hubungan positif antara harga dengan keputusan
pembelian menggunakan flash sale shopee di Mahasiswa Ekonomi Syariah
angkatan 2018. Nilai koefisien determinasi (r square) menunjukkan nilai 0,661,
hal tersebut menyatakan bahwa harga menyumbang pengaruh sebesar 66,1%
terhadap keputusan pembelian, sedangkan 33,9% sisanya dipengaruhi oleh
variabel produk, tempat, dan promosi.
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