
BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan paparan data dan pembahasan, peniliti simpulkan sebagai 

berikut: 

1. Strategi pemasaran bibit tanaman hutan dan buah-buahan yang efektif dalam 

meningkatkan volume penjualan di CV. Agro Bibit dilakukan dengan cara 

menggunakan pemasaran tradisional yaitu menunggu pembeli datang ke 

lokasi pembibitan mampu meningkatkan volume penjualan sebanyak 31%. 

Pemasaran secara online melalui toko online, facebook, website, shopee, 

tokopedia mampu meningkatkan volume penjualan sebanyak 42%. 

Sedangkan pemasaran secara sistem kontrak dengan reseller yang ada di luar 

pulau Jawa, kontrak dengan program pemerintah dalam pengadaan tanaman 

hutan mengalami penurunan volume penjualan sebanyak -9%. Jadi dari ketiga 

sistem pemasaran tersebut, sistem pemasaran tradisional dan sistem 

pemasaran online efektif dalam meningkatkan volume penjualan. Sedangkan 

untuk sistem pemasaran kontrak kurang efektif dalam meningkatkan volume 

penjualan pada CV. Agro Bibit Kabupaten Nganjuk.  

2. Kendala pemasaran bibit dalam meningkatkan volume penjualan di CV. Agro 

Bibit Kabupaten Nganjuk adalah: banyaknya kompetitor yang memasanag 

harga dengan tidak normal, melakukan pengiriman tanaman dengan varian 

tidak valid atau berbeda dengan produk aslinya, ongkos kirim naik sehingga 

 



minat pembili online menurun, harga bahan dasar untuk pengemasan produk 

naik, bibit kering dan mati karena lamanya proses pengiriman. 

3. Solusi mengatasi kendala pemasaran bibit dalam meningkatkan volume 

penjualan di CV. Agro Bibit Kabupaten Nganjuk adalah: Untuk pembeli yang 

merasa tidak yakin, dilakukan edukasi yang baik dan benar. pembeli bisa 

langsung ke tempat CV. Agro bibit bibit tanaman dikirim sendiri dengan 

angkutan yang dimiliki, memilih jasa kirim yang paling cepat. 

 

B. Saran-saran  

1. Perlu meningkatkan kualitas produk bibit supaya bisa mempertahankan 

konsumen atau pelanggan.  

2. CV. Agro Bibit perlu memberikan merk dagang dari daerah asal produk. 

Supaya lebih dikenal oleh masyarakat daerah lain 

3. Perlu menjalin kerjasama kemitraan dengan CV lain yang bergerak dibidang 

pembibitan.  

 


