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MOTTO 

 

َ يَقوُلُ أنََا عِنْدَ ظَنِِّ عَبْدِي بيِ وَأنََا مَعَهُ إِذاَ دعََانيِ   إِنَّ اللََّّ

“Sesungguhnya Allah berkata : Aku sesuai prasangka hambaku padaku. Jika 

prasangka itu baik, maka kebaikan baginya. Dan apabila prasangka itu buruk, 

maka keburukan baginya.” 

(HR. Muslim no. 4849) 

 

قال النبى ص م إنماالبيع عن تراض    

“Rasulullah SAW bersabda: Sesungguhnya jual beli hanya sah dengan saling 

merelakan.”  

(HR. Ibnu Majah) 
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ABSTRAK 

 

LUTFIA SALMA. NIM 931304417. Dosen Pembimbing I Dr. Andriani, SE, MM, 

Dosen Pembimbing II Choiril Anam, MEI.: “Pengaruh Persepsi Terhadap 

Keputusan Pembelian Tas Merk Jimshoney (Studi Kasus pada Konsumen Toko 

Lingling_Jimshoney Kota Kediri)”. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Program 

Studi Ekonomi Syariah, IAIN Kediri, 2021. 

Kata Kunci: Persepsi, Keputusan Pembelian. 

Kebutuhan manusia di bidang fashion akan terus meningkat sesuai dengan 

perkembangan zaman. Designer terus menciptakan berbagai macam inovasi 

fashion dengan design yang menarik, salah satunya adalah tas. Merk-merk tas 

ternama juga sedang bersaing di pasaran, salah satunya adalah merk Jimshoney. 

Banyak faktor yang mempengaruhi konsumen untuk membeli tas, salah satunya 

adalah faktor persepsi. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh persepsi 

konsumen dan keputusan pembelian tas pada Toko Lingling_Jimshoney serta 

untuk mengatahui pengaruh persepsi terhadap keputusan pembelian tas di Toko 

Lingling_Jimshoney Kediri. 

Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. 

Teknik pengumpulan data dilakukan dengan pengisian kuesioner. Populasi dari 

penelitian ini adalah berasal dari konsumen (member) dari Toko 

Lingling_Jimshoney Kediri dengan jumlah 220 konsumen. Teknik pengambilan 

sampel menggunakan Non-Probablity sampling, dengan metode pengambilan 

sampel secara accidental sampling. Sampel yang ditemukan adalah sejumlah 135 

responden. Hasil penelitian menunjukan bahwa persepsi (X) tergolong dalam 

kategori baik yaitu sebesar 64,4% dan keputusan pembelian tergolong kategori 

baik yaitu sebesar 59,2%. Hasil uji T mendapatkan nilai 17,746 > 1,977961 dan 

nilai tingkat signifikasi sebesar 0,000. Nilai tingkat signifikasi ini lebih kecil dari 

0,05, maka berarti hipotesis (Ha) diterima.  
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