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MOTTO  

 

نَّ  مْ ۖ إِ هِ يْ لَ مْ بَِِا وَصَلِ  عَ يهِ مْ وَتُ زكَِ  رُهُ هِ  طَ ةً تُ قَ دَ مْوَالِِِمْ صَ نْ أَ ذْ مِ خُ
يمٌ  لِ يعٌ عَ كَنٌ لَُِمْ ۗ وَاللََُّّ سََِ كَ سَ تَ لََ  صَ

 

 

 

Artinya : “Ambillah zakat dari sebagian harta mereka, dengan zakat 

itu kamu membersihkan dan mensucikan mereka dan 

mendoalah untuk mereka. Sesungguhnya doa kamu itu 

(menjadi) ketenteraman jiwa bagi mereka. dan Allah 

Maha mendengar lagi Maha mengetahui.”Qs.AT-Taubah 

ayat 103 
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ABSTRAK 

 

ALFIN NUGROHO, 2020, Fundraising dan Marketing Ziswaf (zakat, infaq, shadaqah, 

dan wakaf) di tinjau dari marketing mix syariah di Laznas yatim mandiri Kota Kediri, 

Ekonomi Syariah, Pascasarjana, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri, Dosen 

Pembimbing Dr. Jamaludin Achmad Kholik, MA dan Dr. A. Halil Thahir, M.HI.  

Kata kunci : Fundraising, Marketing, dan Marketing mix Syariah 

Dalam Lembaga Amil Zakat maupun Badan Amil Zakat, donator menjadi salah satu 

pilar penting untuk keberlangsungan Lembaga. untuk menarik minat donator agar 

berdonasi ke suatu Lembaga perlu adanya fundraising dan juga marketing dari 

Lembaga tersebut. fundraising atau penggalangan dana merupakan hal pokok dari suatu 

Lembaga pengelolaan zakat. Untuk menarik donator agar berminat mendonasikan 

dananya ke suatu Lembaga pengelolaan zakat perlu adanya marketing yang baik dari 

Lembaga tersebut. seiring berkembangnya zaman dalam memasarkan produk banyak 

mengalami peerkembangan. bauran pemasaran merupakan salah satu perkembangan 

dari marketing. bauran pemasaran manjadi suatu cara yang bisa di gunakan untuk 

menguasai pasar dengan maksimal. Pembahasan dalam penelitian ini dibatasi pada 

praktek fundraising dan marketing ZISWAF ditinjau dari Marketing Mix Syariah. 

Tujuan dari penelitian ini adalah pembaca bisa mengetahui tentang praktek fundraising 

dan marketing ZISWAF di tinjau dari marketing mix Syariah.  

Jenis penelitian ini adalah desktiptif kualitatif. Sumber data penelitian ini dari 

data primer dan data sekunder. Data tersebut di olah untuk dijadikan sebuah landasan 

dalam penelitian ini. Teknik pengumpulan data menggunakan observasi, wawancara 

dan dokumentasi. Data yang terkumpul melalui beberapa Teknik tersebut kemudian 

dikategorikan, dijelaskan hubungan-hubunganya melalui analisis dalam kasus guna 

menyusun konsep dan abstraksi temuan penelitian. 

Fundraising yang dilakukan oleh Lembaga Amil Zakat Nasional Yatim Mandiri 

Kota Kediri menggunakan direct fundraising dan indirect fundraising. Sedangkan 

dalam marketing dalam Lembaga Amil Zakat Nasional Yatim Mandiri Kota Kediri 

hanya terfokus pada program-program yang telah menjadi terget dari lembaga. Selain  

menggunakan program-program, Lembaga Amil Zakat Nasional Yatim Mandiri juga 

memakai brosur, majalah, dan juga pelayanan maksimal demi terciptanya kepuasan 

donator. Marketing mix Syariah merupakan bauran pemasaran yang sesuai dengan 

Syariah islam. Fundraising dan marketing ZISWAF yang dilakukan oleh Laznas yatim 

Mandiri dapat dikelompokan dalam empat elemen marketing Mix Syariah meliputi : 

produk, harga, tempat dan promosi. ke empat elemen ini menjadi inti dari pemsaran 

yang ada di Lembaga tersebut. Dari ke empat elemen tersebut yang di aplikasikan oleh 

Lembaga Amil Zakat Nasional Yatim Mandiri sudah sesuai dengan Syariah Islam. 
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