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ABSTRAK 

ITA MEYLANA, Dosen Pembimbing Achmad Munif, SE., MM dan Dr. Hj. 

Zuraidah, M.Si. : Pengaruh Produk Terhadap Keputusan Pemilihan Objek Wisata 

Air (Studi Pada Kolam Renang Tirtayasa Park Kota Kediri). Ekonomi Syariah, 

Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2021. 

Kata Kunci: Produk, Keputusan Pembelian 

Pariwisata merupakan kegiatan komoditas yang dibutuhkan oleh setiap 

orang setelah mereka lelah dengan kesibukannya. Salah satu kegiatan yang dapat 

meringankan beban pikiran atau stres adalah berlibur ke obyek wisata. Salah 

satunya yaitu Tirtayasa Park Kota Kediri yang menyediakan produk jasa. Produk 

jasa adalah segala sesuatu yang dapat ditawarkan oleh produsen untuk 

diperhatikan, diminta, dicari, dibeli, digunakan atau dikonsumsi pasar sebagai 

pemenuhan kebutuhan atau keinginan pasar yang bersangkutan. Dengan adanya 

produk jasa, dapat membuat pengunjung melakukan sebuah keputusan pembelian. 

Keputusan pembelian merupakan keputusan sebagai pemilihan suatu tindakan dari 

dua atau lebih alternatif pilihan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh produk terhadap keputusan pemilihan obyek wisata air di Tirtayasa Park 

Kota Kediri. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif,  instrumen 

dalam penelitian ini berupa angket yang diberikan pada responden dalam 

penelitian. Populasi penelitian ini adalah pengunjung Tirtayasa Park Kota Kediri. 

Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

probability sampling. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 349 orang. 

Hasil penelitian ini menunjukkan hasil uji korelasi diperoleh nilai r sebesar 

0,861 yang berarti tingkat korelasi sangat kuat. Analisis uji regresi diperoleh Y = 

6,940 + 1,262X. Dari hasil uji t nilai r diperoleh 0,741 yang berarti adanya 

pengaruh produk terhadap keputusan pemilihan obyek wisata dengan nilai 

pengaruh sebesar 74,1% dan sisanya 25,9% dipengaruhi oleh faktor lain. 
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