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ABSTRAK 

 

IQBAL ALVIANTO SETIAWAN, 2021. Strategi Pemasaran dalam 

Meningkatkan Volume Penjualan ditinjau dari Syariah marketing (Studi pada 

Rumah Makan Panggang Ayam Bangi Desa Woromarto Kecamatan Purwoasri 

Kabupaten Kediri), Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam, IAIN Kediri  Pembimbing (1) Sulistyowati, S.HI, M.EI. dan (2) 

Ririn Tri Puspita Ningrum, M.S.I.  

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Volume Penjualan, Syariah marketing 

 
Strategi Pemasaran merupakan hal yang sangat penting bagi perusahaan 

dimana strategi pemasaran merupakan suatu cara mencapai tujuan dari sebuah 

perusahaan. Rumah Makan Panggang Ayam Bangi merupakan rumah makan yang 

selalu ramai dikunjungi banyak pelanggan. Berdasarkan alasan yang telah 

diuraikan, penulis melakukan penelitian mengenai strategi pemasaran yang 

dilakukan Rumah Makan Panggang Ayam Bangi untuk meningkatkan volume 

penjualan dalam konsep syariah marketing. Tujuan dilakukannya penelitian ini 

adalah untuk mengetahui strategi pemasaran Rumah Makan tersebut dalam 

meningkatkan volume penjualan dan bagaimana strategi tersebut jika ditinjau dari 

sisi syariah marketing. 

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif yang menghasilkan data 

deskriptif. lokasi penelitian ini berada di Rumah Makan “Panggang Ayam Bangi” 

di Desa. Woromarto, kec. Pruwoasri, kab. Kediri. Teknik pengumpulan data 

dilakukan dengan cara wawancara, observasi dan dokumentasi. Adapun teknik 

pengecekan keabsahan yang digunakan yaitu perpanjangan pengamatan, 

ketekunan pengamatan, dan triangulasi. 

Hasil penelitian menunujukkan bahwa: 1) Secara keseluruhan Rumah 

Makan Panggang Ayam Bangi dalam menjalankan operasionalnya telah 

melakukan strategi pemasaran untuk meningkatkan volume penjualannya yaitu:  

pertama, meningkatkan mutu produk dan kualitas pelayanan; Kedua, menciptakan 

harga yang terjangkau; Ketiga, melakukan promosi melalui instagram dan 

facebook, pemasangan sticker di nasi box, memasang foto dokumentasi publik 

figur yang pernah berkunjung ke rumah makan tersebut di dinding ruangan; dan 

mulut ke mulut; Keempat distribusi secara langsung di tempat yang strategis. 

Strategi pemasaran tersebut dapat meningkatkan volume penjualan Rumah Makan 

Panggang Ayam Bangi. 2) Strategi pemasaran yang dilakukan Rumah Makan 

Panggang Ayam Bangi dalam meningkatkan volume penjualannya ditinjau dari 

syariah marketing telah menerapkan nilai-nilai marketing syariah. 
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HALAMAN PENGESAHAN  
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MOTTO 

 

رًا مِنْ أَنْ يأَْكُلَ مِنْ عَمَلِ يَدِهِ، وَإِنَّ نبَِيَّ اللَّهِ دَاوُدَ عَلَيْهِ السَّ » ، خَي ْ لَاَمُ،،  مَا أَكَلَ أَحَدٌ طَعَامًا قَطُّ
 « كَانَ يأَْكُلُ مِنْ عَمَلِ يَدِهِ 

 الْبُخَارِى()رَوَاهُ 
 

 “Tidaklah seseorang makan makanan yang lebih baik daripada makan  

hasil kerjanya sendiri dan sesungguhnya Nabi Daud AS makan dari hasil 

buah tangan (pekerjaan) nya sendiri.”  

(HR. Al-Bukhari) 
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