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ABSTRAK 

 

MAHFUD, MOH. ADIM, 2021, Pengaruh Self Esteem dan Social Influence 

terhadap Intensi Membeli Fashion di Instagram (Studi pada Mahasiswa Angkatan 

2016 Psikologi Islam IAIN Kediri), Skripsi, Program Studi Psikologi Islam, IAIN 

Kediri. Pembimbing (1) Dr. H. M. Mu’tashim Billah, MA. dan (2) Syafruddin 

Faisal Thohar M.Psi, Psikolog. 

 

Kata Kunci : Self Esteem, Social Influence, Intensi Membeli 

 

Fenomena belanja online menjadi susuatu yang lumrah dikalangan 

mahasiswa. Seiiring berjalannya waktu, perilaku belanja online menjadi kebiasaan 

tersendiri. Hal ini tentu saja menjadi prospek bisnis bagi pelaku pasar dalam 

meraup keuntungan . Media sosial seperti Instagram saat tidak hanya sebagai 

eksistensi diri namun juga sebagai sarana bisnis yang menggiurkan. Penggunaan 

sosial media sebagai sarana bisnis perdagangan dinilai efektif dalam pemasaran 

untuk mendongkrak penjualan. 

 Populasi penelitian ini adalah mahasiswa aktif program studi Psikologi 

Islam IAIN Kediri angkatan 2016. Penggunaan Teknik purposive random 

sampling didapatkan jumlah subjek penelitian sebanyak 40 orang 

 Hasil analisis regresi menunjukkan bahwa self esteem memberikan 

sumbangan positif dan signifikan sebesar 7,32% terhadap intensi membeli fashion 

secara online, sedangkan social influence memberikan sumbangan positif dan 

signifikan sebesar 17,62% terhadap intensi membeli fashion sacara daring di 

onlineshop. 
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