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ABSTRAK

QODIN, M. IKBAL SOLAH. 2021, Kajian Ekonomi Politik Dalam Acara
Pemilihan Putra Putri Batik Ningrat Prasojo, Program Studi Komunikasi
dan Penyiaran Islam, Fakultas Ushuluddin dan Dakwah IAIN Kediri.
Pembimbing (1) Dr. Taufik Alamin, M.Si dan Pembimbing (2) Dr. Prima
Ayu Rizqi Mahanani, M.Si.

Kata kunci : Ekonomi politik, komunikasi pemasaran, pengelolaan acara.

Ekonomi politik merupakan studi tentang hubungan sosial yang
terkhusus membahas hubungan kekuasaan yang saling mendukung
produksi, distribusi, dan konsumsi sumber daya. Ekonomi politik
digunakan untuk mengatur kehidupan sosial maupun ekonomi yang
sedang berlangsung. Pada penelitian ini, peneliti meneliti praktik ekonomi
politik yang dilakukan Aji Prasojo pada komunikasi pemasaran batik
Ningrat Prasojo terhadap pihak-pihak yang terlibat. Pihak-pihak tersebut
adalah pemilik batik Ningrat Prasojo, perwakilan dari pihak pemerintah,
media partner, sponsor, panitia, dan peserta.

Fokus penelitian ini mengenai bagaimana praktik ekonomi politik
yang dijalankan oleh Aji Prasojo pada saat kegiatan komunikasi
pemasaran batik Ningrat Prasojo serta siapa pihak yang mendapat
keuntungan dan pihak yang menerima dominasi. Praktik ekonomi politik
ini nantinya akan dibongkar menggunakan teori ekonomi politik Vincent
Mosco dengan tiga tahap yang dikemukakannya yaitu komodifikasi,
spasialisasi, dan strukturasi.

Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif. Data
utama diperoleh dari enam informan yang merupakan pihak yang terlibat
dalam praktik ekonomi politik pada kegiatan komunikasi pemasaran batik
Ningrat Prasojo, sedangkan data-data tambahan diperoleh dari buku,
skripsi, dan jurnal. Analisa data dilakukan dengan cara melakukan
reduksi data, penyajian data-data dan menarik kesimpulan dan tahap
akhir.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa: 1) Aji Prasojo terbukti telah
melakukan praktik ekonomi politik dengan memanfaatkan pihak-pihak
terkait untuk mendapatkan keuntungan sebanyak-banyaknya pada praktik
ekonomi politik dalam kegiatan komunikasi pemasaran batik Ningrat
Prasojo dengan praktik komodifikasi, spasialisasi, dan strukturisasi. 2)
Praktik ekonomi politik pada kegiatan komunikasi pemasaran batik
Ningrat Prasojo melibatkan beberapa pihak yaitu pemilik batik Ningrat
Prasojo, perwakilan dari pihak pemerintah, media partner, sponsor,
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panitia, dan peserta. Pihak-pihak tersebut secara keseluruhan
mendapatkan keuntungan dari acara pemilihan putra putri batik Ningrat
Prasojo. 3) Selain pihak yang diuntungkan, terdapat pihak yang
didominasi pada acara ini. Pihak-pihak tersebut adalah panitia dan
peserta. Panitia dan peserta menerima kerugian yang lebih banyak
dibandingkan dengan keuntungan yang didapatkan dari praktik ekonomi
politik pemilihan putra putri batik Ningrat Prasojo.
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