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MOTTO 

Artinya: “Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan harta 

sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan perniagaan yang 

berlaku dengan suka sama-suka di antara kamu. Dan janganlah kamu membunuh 

dirimu, sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang kepadamu”  

(QS An-Nisa’: 29) 

 

Artinya: “Sembilan dari sepuluh pintu rejeki ada dalam perdagangan”        

 (HR. Ibrahim Al Harbi ).  
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terselesaikan. Sholawat serta  salam semoga selalu tercurahkan kepada baginda 

rasulullah Muhammad SAW.  Dengan rasa bangga dan terimakasih 

Kupersembahkan karya sederhana ini kepada: 

 Kedua orang tuaku, yang telah memberikan dukungan moril maupun 
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 Adikku tercinta Achmad Hilmi Rozaqta Hanif & Harisna Manasikana 

yang selalu menghiburku dan menjadi sumber semangatku. 
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 Bapak dan ibu dosen pembimbing dan pengajar yang selama ini dengan 
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ABSTRAK 

 

Alfi Sa’idatul Mudawamah. 9.313.103.13. Dosen pembimbing Dr. Jamaludin 

Achmad Khaliq, Lc. MA. Dan Ali Samsuri, MEI: “Strategi Pemasaran Produk 

(aqiqah) ditinjau dari Syariah Marketing (studi kasus di Nurul Hayat Cabang 

Kediri)”, Jurusan Syari’ah, Prodi Ekonomi Syariah, Sekolah Tinggi Agama Islam 

Negeri (STAIN) Kediri 2017”. 

 

Kata kunci: Strategi Pemasaran, produk,  Marketing Syariah. 

 

 Sebuah produk dapat dikenal oleh masyarakat luas itu dikarenakan strategi  

pemasarannya yang sangat baik, akan tetapi pemasaran yang baik juga harus 

dilandasi dengan syariah. Betapapun baiknya sebuah pemasaran jika tidak sesuai 

dengan syariah marketing maka pemasaran tersebut  belum dapat dikatakan baik 

karena dalam pemasarannya terjadi penyimpangan. Dari latar belakang tersebut, 

maka fokus penelitian ini adalah: 1) Bagaimana strategi pemasaran produk aqiqah 

di Nurul Hayat Cabang Kediri?, 2) Bagaimana strategi pemasaran produk aqiqah 

di Nurul Hayat Cabang Kediri ditinjau dari Marketing Syariah?  

 

 Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif yang mempunyai ciri-

ciri antara lain: latar belakang yang alami dan peneliti sebagai instrumen kunci, 

serta penelitian bersifat deskriptif. Dalam pengumpulan data menggunakan 

metode observasi, dokumentasi, dan wawancara. Dimana ketiga komponen 

tersebut merupakan rangkaian yang tidak bisa dipisahkan guna memperoleh data 

penelitian. Kemudian melakukan teknik analisis data, analisisnya dilakukan 

dengan reduksi data, paparan dan sajian data dan penarikan kesimpulan. Dalam 

pengecekan keabsahan data dengan menggunakan ketekunan pengamatan, 

trianggulasi  dan perpanjangan pengamatan. 

 

Hasil penelitian ini adalah pertama, strategi pemasaran produk aqiqah di 

Nurul Hayat Cabang Kediri menggunakan bauran pemasaran, dengan adanya  

aneka macam menu, kemasan yang praktis, pelayanan yang memuaskan, tempat 

yang strategis, pemasaran dengan menggunakan beberapa media dan harga 

ekonomis sesuai dengan segmennya membuat usaha ini semakin berkembang. 

Sedangkan kedua, menurut perspektif marketing syariah pemasaran yang 

dilakukan oleh Nurul Hayat ini belum sepenuhnya sesuai dengan nilai syariah, 

mengingat masih ada hal-hal yang mengecewakan pelanggan, seperti kurang 

puasnya pelanggan terhadap produk aqiqah dan pemasangan banner/spanduk 

tanpa izin.  
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KATA PENGANTAR 

 

 

segala puji bagi Allah SWT. Yang telah memberikan taufik, hidayah dan 

inayah-Nya kepada kita semua khususnya kepada penulis sehingga dapat 

menyelesaikan skripsi yang berjudul “STRATEGI PEMASARAN PRODUK 
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dan Ibu dosen Program Ekonomi Islam yang telah membagikan ilmunya dan 

kasih sayangnya kepada penulis. 
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