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ABSTRAK

ADE PUTRI MARDIANA, Dosen Pembimbing Dr. Andriani, S.E., M.M. dan M.
Soleh Mauludin, SE, M.S.I. “Pengaruh Kelas Sosial Terhadap Keputusan
Pembelian Sepatu Merek Adidas (Studi Pada Siswa SMAN 1 Kediri)”. Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam, Program Studi Ekonomi Syariah, IAIN Kediri 2020.

Kata Kunci : Kelas Sosial, dan Keputusan Pembelian.

Kelas Sosial adalah sebuah kelompok yang terbuka untuk para individu
yang memiliki tingkat sosial yang serupa. Dalam kelas sosial terjadi pembedaan
masyarakat kedalam kelas-kelas secara bertingkat, ada kelas yang tinggi, ada yang
rendah. Kelas sosial (social class) merupakan pembagian masyarakat yang relatif
permanen dan berjenjang di mana anggotanya berbagi nilai, minat dan perilaku
yang sama. Keputusan pembelian adalah pemahaman konsumen tentang
keinginan dan kebutuhan akan suatu produk dengan menilai dari sumber-sumber
yang ada dengan menetapkan tujuan pembelian serta mengidentifikasi alternatif
sehingga pengambil keputusan untuk membeli yang disertai dengan perilaku
setelah melakukan pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui kelas
sosial, keputusan pembelian, dan pengaruh kelas sosial terhadap keputusan
pembelian pada sepatu merek adidas dengan studi pada Siswa SMAN 1 Kediri.

Penelitian ini menggunkan metode kuantitatif dengan pengumpulan data
menggunakan kuesioner atau angket. Sampel penelitian ini adalah Siswa SMAN 1
Kediri dengan jumlah 202 siswa.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa kelas sosial dan keputusan
pembelian Siswa SMAN 1 Kediri memiliki tingkatan yang sedang dengan
prosentase 42,55% pada variabel X dan 60,44% pada variabel Y dari total 202
responden. Tingkatan sedang yaitu Siswa yang melakukan pembelian 2-3 kali
dalam setiap 5-10 bulan. Terdapat hubungan yang lemah antara kedua variabel
dengan dibuktikan berdasarkan nilai korelasi 0,343. Dan besaran pengaruhnya
yaitu 11,7% mempengaruhi dan 88,3% dipengaruhi oleh faktor lain yaitu faktor
Budaya, Faktor Kelompok Referensi, Faktor Keluarga, Faktor Gaya Hidup,
Faktor Motivasi, Faktor Persepsi, Faktor Kepercayaan dan Sikap.
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