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ABSTRAK 

 

DESINDRA AYU TRALISMA, Dosen Pembimbing Dr. Hj. Zuraidah, M.Si dan  

Ali Samsuri, M.EI. Pengaruh Harga dan Produk Terhadap Keputusan Memilih 

Objek Wisata Air Buatan (Studi Pada Kolam Renang Kasri Kota Kediri). Program 

Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam, Institut Agama 

Islam Negeri (IAIN) Kediri, 2020. 

Kata Kunci: Harga, Produk, Keputusan Memilih. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) pengaruh harga terhadap 

keputusan memilih kolam renang Kasri Kota Kediri, 2) pengaruh produk terhadap 

keputusan memilih kolam renang Kasri Kota Kediri, 3) pengaruh harga dan 

produk terhadap keputusan memilih kolam renang Kasri Kota Kediri. 

Perkembangan industri pariwisata dianggap sebagai industri yang paling 

pesat perkembangannya, pariwisata memiliki peran strategis dalam perekonomian 

kesejahteraan masyarakat di berbagai daerah wisata. Sektor pariwisata menjadi 

salah satu sektor yang mendapat perhatian besar dari masyarakat dan pemerintah 

setempat sebagai sumber devisa negara yang potensial dan mempunyai andil yang 

besar dalam membangun perekonomian. Objek wisata merupakan sebuah tempat 

atau keadaan alam yang memiliki sumber daya wisata yang dibangun dan 

dikembangkan sehingga mempunyai daya tarik dan keunikan tersendiri sebagai 

tempat yang dapat dikunjungi oleh wisatawan baik domestik maupun 

mancanegara. 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan jenis penelitian 

kausal yaitu hubungan yang bersifat sebab akibat. Teknik pengambilan sampel 

yang digunakan adalah jenis Probability Sampling, yaitu teknik yang memberi 

peluang atau kesempatan yang sama pada setiap unsur atau anggota populasi 

untuk dipilih menjadi sampel. Pengambilan sampel dilakukan dengan 

menggunakan metode Simple Random Sampling, yaitu teknik pengambilan 

sampel secara acak tanpa memperhatikan strata yang ada dalam populasi. Populasi 

pada penelitian ini adalah konsumen yang melakukan pembelian di kolam renang 

Kasri Kota Kediri dengan jumlah sampel sebanyak 349 responden 

Hasil Penelitian menunjukkan bahwa berdasarkan hasil perhitungan (r) 

didapatkan hasil 0,867, maka harga (X1) dan produk (X2) mempunyai hubungan 

yang sangat kuat terhadap keputusan memilih (Y). Dari uji korelasi berganda 

didapatkan Sig. F change sebesar 0,000, dimana nilai tersebut <0,05 yang berarti 

harga dan produk berpengaruh terhadap keputusan memilih. hasil analisis regresi 

linier berganda didapatkan persamaan Y = 2,975 + 0,507X1 + 0,485X2. 

Koefesien determinan atau disebut dengan R square sebesar 0,752, artinya 

besarnya pengaruh variabel harga dan produk sebesar 75,2% terhadap keputusan 

memilih pada kolam renang Kasri Kota Kediri. Sedangkan sisanya sebesar  24,8% 

dipengaruhi oleh variabel lain (promotion, proces, people, place, physical 

evidance) yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 
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