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Artinya : “Dan Barangsiapa yang berjihad, Maka Sesungguhnya jihadnya
itu adalah untuk dirinya sendiri. Sesungguhnya Allah benar-benar Maha

Kaya (tidak memerlukan sesuatu) dari semesta alam.*

! Al-Qur’an Surat Al-Ankabut ayat 6
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ABSTRAK

Moh. Choirul Achwal, Dosen pembimbing Bapak Ali Samsuri,M.EIl, dan Bapak
Amrul Mutagin,M.ELI.: Strategi Penjualan Ikan Laut UD. Samudera jaya di Tinjau
dari Syari’ah Marketing di Desa Karangmangu Kecamatan Sarang Kabupaten
Rembang, Ekonomi Syari’ah, Fakultas FEBI, TAIN Kediri 2019.

Kata Kunci:Strategi penjualan, Syari’ah marketing

Islam memberikan batasan terhadap pemilik harta dalam mengembangkan
dan meningkatkan investasinya dengan cara yang benar dan tidak bertentangan
dengan akhlag, norma, dan nilai-nilai kemuliaan. UD. Samudera Jaya merupakan
salah satu dari sekian banyaknya usaha yang menjual ikan laut, berdiri sejak tahun
2007, meskipun termasuk dalam usaha yang baru, namun usaha ini dari tahun ke
tahun menunjukkan peningkatan yang sangat pesat, di bandingkan dengan usaha-
usaha yang lebih dulu berdiri. Dengan demikian yang menjadi fokus penelitian
masalah yang dapat diambil yaitu; 1.) Bagaimana strategi penjualan yang
dilakukan UD. Samudera Jaya. 2.) Bagaimana strategi penjualan UD. Samudera
Jaya ditinjau dari syari’ah marketing.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, dimana kehadiran
peneliti di lapangan sangat diperlukan, sumber data penelitian kualitatif adalah
berdasarkan hasil observasi lapangan dan wawancara dengan pemilik, pemasar,
pekerja, dan para konsumen UD. Samudera Jaya untuk mengetahui bagaimana
strategi penjualan yang di terapkan di UD. Samudera Jaya. Tahap terakhir yang
dilakukan adalah pengecekan keabsahan data dengan menggunakan ketekunan
pengamat dan triangulasi.

Adapun penelitian ini dapat disimpulkan bahwa strategi penjualan UD.
Samudera Jaya menerapkan elemen dari bauran pemasaran yaitu product,
promotion, price, dan place. 1.)Product: ikan-ikan yang di jual di UD. Samudera
Jaya sangat bagus dan selalu di jaga kesegarannya. 2.)Promotion: promosi yang
dilakukan di UD Samudera Jaya yaitu promosi diskon dan personal selling.
3.)Price: harga yang ditetapkan sudah sesuai harga pasaran. UD. Samudera Jaya
juga menawarkan dua pilihan pembayaran kepada konsumen yaitu kredit/hutang
dan secara cash, sesuai kesepakatan dari kedua belah pihak. 4.)Place; distribusi
pada UD. Samudera Jaya menjual barang dagangannya di gudang. Jika di tinjau
dari segi syari’ah marketing, strategi penjualan yang di terapkan oleh UD.
Samudera Jaya belum sepenuhnya menerapkan etika syari’ah marketer yaitu
berlaku adil dalam bisnis (Al-Adl), karena di dalam praktek penjualannya masih
ada ketidak adilan dalam penjualan ikan yang ada di keranjang/basket. Dan untuk
hal seperti produk, promosi, penetapan harga, dan penyimpanan stok di gudang
sudah sesuai dengan syari’ah marketing.
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