STRATEGI PEMASARAN PRODUK MAKANAN DITINJAU DARI
MARKETING SYARIAH
(Studi Kasus Kober Mie Setan Jalan Pahlawan Kusuma Bangsa No. 52 Kota
Kediri)

SKRIPSI

Ditulis untuk memenuhi sebagian persyaratan guna memperoleh

gelar Sarjana Ekonomi (SE)

Oleh:

PUTRI ARGO KINASIH

9313.203.16

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) KEDIRI

2020



HALAMAN PERSETUJUAN

Skripsi dengan judul:

STRATEGI PEMASARAN PRODUK MAKANAN DITINJAU DARI
MARKETING SYARIAH
(Studi Kasus Kober Mie Setan Jalan Pahlawan Kusuma Bangsa No. 52 Kota
Kediri)

Ditulis oleh:

PUTRI ARGO KINASIH

9.313.203.16

Telah disetujui untuk diujikan,
Kediri, 20 Oktober 2020

Pembimbing I

Dr. Hj. Naning Fatmawatie, SE., MM
NIP. 19740528 200312 2 001



HALAMAN PERSETUJUAN

Skripsi dengan judul:

STRATEGI PEMASARAN PRODUK MAKANAN DITINJAU DARI
MARKETING SYARIAH
(Studi Kasus Kober Mie Setan Jalan Pahlawan Kusuma Bangsa No. 52 Kota
Kediri)

Ditulis oleh:

PUTRI ARGO KINASIH

9.313.203.16

Telah disetujui untuk diujikan,
Kediri, 20 Oktober 2020

Pembimbing I1

M. Soleh Mauludin, SE., MLE.1



NOTA DINAS

Nomor : Kediri, 20 Oktober 2020
Lampiran : 4 (empat) berkas
Hal : Bimbingan Skripsi

Kepada

Yth. Bapak Dekan Fakultas Syariah

Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri
Di

J1. Sunan Ampel No. 07 - Ngronggo
Kediri
Assalamu’alaikum Wr, Wb.

Memenuhi permintaan Bapak Dekan untuk membimbing
penyusunan skripsi mahasiswa dibawah ini :

Nama : Putri Argo Kinasih

NIM :9.313.203.16

Judul : Strategi Pemasaran Produk Makanan Ditinjau Dari

Marketing Syariah (Studi Kasus Kober Mie Setan Jalan
Pahlawan Kusuma Bangsa No. 52 Kota Kediri)

Setelah diperbaiki materi dan susunannya, kami berpendapat
bahwa skripsi tersebut telah memenuhi syarat sebagai kelengkapan
ujian akhir Sarjana Strata Satu (S-1).

Bersama ini kami lampirkan berkas naskah skripsinya, dengan
harapan dapat segera diujikan dalam sidang Munaqasah.

Demikian agar maklum dan atas kesediaan Bapak kami ucapkan
terimakasih.

Wassalamu’alaikum Wr. Wb.

Pembimbing I Pembimbing II

-

Dr. Hj. Naning Fatmawatie, SE., MM M. Soleh Maulidin, SE., M.E.I
NIP. 19740528 200312 2 001



NOTA PEMBIMBING

Nomor : Kediri, 18 November 2020
Lampiran : 4 (empat) berkas
Hal : Penyerahan Skripsi

Kepada

Yth, Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam
Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri

Di

Jalan Sunan Ampel 07 — Ngronggo

Kediri

Assalamu’alaikum Wr. Wb.

Memenuhi permintaan Bapak Ketua untuk membimbing
penyusunan Skripsi Mahasiswa dibawah ini:

Nama : Putri Argo Kinasih
NIM :9.313.203.16

Judul : Strategi Pemasaran Produk Makanan Ditinjau Dari
Marketing Syariah (Studi Kasus Kober Mie Setan Jalan
Pahlawan Kusuma Bangsa No. 52 Kota Kediri)

Setelah diperbaiki materi dan susunannya sesuai dengan beberapa
petunjuk dan tuntunan yang telah diberikan dalam Sidang Munaqgasah
yang dilaksankan pada tanggal 09 November 2020, kami dapat menerima
dan menyetujui hasil perbaikannya.

Demikian agar maklum dan atas kesediaan Bapak kami ucapkan
terimakasih.

Wassalamu’alaikum Wr. Wb.

Pembimbing I Pembimbing I1
Dr. Hj. Naning Fatmawatie, SE.. MM. M. Soleh Mauludin, SE., M.E.I

NIP. 19740528 200312 2 001



HALAMAN PENGESAHAN

STRATEGI PEMASARAN PRODUK MAKANAN DITINJAU DARI
MARKETING SYARIAH
(Studi Kasus Kober Mie Setan Jalan Pahlawan Kusuma Bangsa No. 52 Kota
Kediri)
PUTRI ARGO KINASIH
NIM. 9.313.203.16
Telah diujikan di depan Sidang Munaqosah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam

Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri pada tanggal 09 November 2020

Tim Penguji,
1.  Penguji Utama q

Rofik Efendi, S.Kom, MM. R, SA..PE
NIP. 19690617 199803 1 002

2. Pengujil

Dr. Hj. Naning Fatmawatie, SE., MM. NN, N ——
NIP. 19740528 200312 2 001

3.  Pengujill

M. Soleh Mauludin, SE., M.E.L. ... - T—

Kediri, 18 November 2020

Vi



MOTTO

. o - PR A ° /ﬂ ~ 0 P _ .5~’ /35..,/
Ol 133aa5 Y3 t&a) Al 11 G el 1552 Y Gk Gl s
,’,-03 s //;,-0

Ol Sz Y A

Artinya : “Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu haramkan apa-apa
yang baik yang telah Allah halalkan bagi kamu, dan janganlah kamu melampaui
batas. Sesungguhnya Allah tidak menyukai orangorang yang melampaui batas.”

(QS. Al-Maidah 05: 87)
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ABSTRAK

PUTRI ARGO KINASIH, Dosen Pembimbing: Dr. Hj. Naning Fatmawatie, SE.,
MM dan M.Soleh Mauludin, SE., M.E.I, Strategi Pemasaran Produk Makanan
Ditinjau Dari Marketing Syariah (Studi Kasus Kober Mie Setan Jalan Pahlawan
Kusuma Bangsa No. 52 Kota Kediri), Ekonomi Syariah, Ekonomi dan Bisnis
Islam, IAIN Kediri, 2020.

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Produk, Marketing Syariah

Sebuah usaha akan sukses dan bertahan lama dikarenakan memiliki strategi
pemasaran yang sangat baik, pemasaran yang baik juga harus dilandasi dengan
prinsip marketing syariah. Betapapun baiknya sebuah pemasaran jika tidak sesuai
dengan prinsip marketing syariah. maka pemasaran tersebut belum dapat
dikatakan baik karena dalam pemasarannya terjadi penyimpangan. Adapun tujuan
dari penelitian ini yang pertama untuk mengetahui strategi pemasaran produk
makanan Kober Mie Setan Jalan Pahlawan Kusuma Bangsa No. 52 Kota Kediri,
kedua, untuk mengetahui strategi pemasaran produk makanan Kober Mie Setan
Jalan Pahlawan Kusuma Bangsa No. 52 Kota Kediri Marketing Syariah.

Penelitian ini dilakukan dengan metode penelitian kualitatif. Menggunakan
sumber data yang dikumpulkan ada dua macam, yaitu data primer dan data
sekunder yang dilakukan dengan observasi, wawancara dan dokumentasi. Dalam
pengecekan keabsahan data dengan menggunakan ketekunan pengamatan,
trianggulasi dan perpanjangan pengamatan.

Hasil penelitian ini yang pertama strategi pemasaran yang dilakukan oleh Kober
Mie Setan Kediri menggunkan bauran pemasaran, yakni produk, harga, tempat
dan promosi. Sedangkan yang kedua, menurut perspektif marketing syariah
secara keseluruhan pemasaran yang dilaksanakan oleh Kober Mie Setan Kediri
telah sesuai dengan nilai dan karakteristik pemasaran syariah, walaupun dalam
pelaksanaannya nama yang dipakai dalam suatu produk makanan dan juga
minuman yang disajikan terdapat nama-nama setan. Akan tetapi itu dipandang
sebagai keunikan atau ciri khas dibandingkan dengan produk lain dengan alasan
hanya sebagai brand images, hal tersebut jika dipandang dari segi pemasaran
syariah tidak sesuai dengan karakter teistis atau rabaniyah.
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