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MOTTO 

 

ْْۚ إنِذ  ُ هكَُىۡ وَلََ تَعۡخَدُوٓا حَنذ ٱللَّذ
َ
ٓ أ ْ طَيّبََِٰجِ يَا ْ لََ تَُُرّمُِوا َُوا ٌَ ءَايَ ِي هَا ٱلَّذ يُّ

َ
أ يََٰٓ

 ٌَ عۡخَدِي ًُ ۡ َ لََ يُُبُِّ ٱل  ۝ٱللَّذ
Artinya : “Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu haramkan apa-apa 

yang baik yang telah Allah halalkan bagi kamu, dan janganlah kamu melampaui 

batas. Sesungguhnya Allah tidak menyukai orangorang yang melampaui batas.”  

(QS. Al-Maidah 05: 87) 
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ABSTRAK 

PUTRI ARGO KINASIH, Dosen Pembimbing: Dr. Hj. Naning Fatmawatie, SE., 

MM dan M.Soleh Mauludin, SE., M.E.I, Strategi Pemasaran Produk Makanan 

Ditinjau Dari Marketing Syariah (Studi Kasus Kober Mie Setan Jalan Pahlawan 

Kusuma Bangsa No. 52 Kota Kediri), Ekonomi Syariah, Ekonomi dan Bisnis 

Islam, IAIN Kediri, 2020. 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Produk, Marketing Syariah 

 

Sebuah usaha akan sukses dan bertahan lama dikarenakan memiliki strategi 

pemasaran yang sangat baik, pemasaran yang baik juga harus dilandasi dengan 

prinsip marketing syariah. Betapapun baiknya sebuah pemasaran jika tidak sesuai 

dengan prinsip marketing syariah. maka pemasaran tersebut belum dapat 

dikatakan baik karena dalam pemasarannya terjadi penyimpangan. Adapun tujuan 

dari penelitian ini yang pertama untuk mengetahui strategi pemasaran produk 

makanan Kober Mie Setan Jalan Pahlawan Kusuma Bangsa No. 52 Kota Kediri, 

kedua, untuk mengetahui strategi pemasaran produk makanan Kober Mie Setan 

Jalan Pahlawan Kusuma Bangsa No. 52 Kota Kediri Marketing Syariah. 

Penelitian ini dilakukan dengan metode penelitian kualitatif. Menggunakan 

sumber data yang dikumpulkan ada dua macam, yaitu data primer dan data 

sekunder yang dilakukan dengan observasi, wawancara dan dokumentasi. Dalam 

pengecekan keabsahan data dengan menggunakan ketekunan pengamatan, 

trianggulasi dan perpanjangan pengamatan.  

Hasil penelitian ini yang pertama strategi pemasaran yang dilakukan oleh Kober 

Mie Setan Kediri menggunkan bauran pemasaran, yakni produk, harga, tempat 

dan promosi. Sedangkan yang kedua, menurut perspektif marketing syariah 

secara keseluruhan pemasaran yang dilaksanakan oleh Kober Mie Setan Kediri 

telah sesuai dengan nilai dan karakteristik pemasaran syariah, walaupun dalam 

pelaksanaannya nama yang dipakai dalam suatu produk makanan dan juga 

minuman yang disajikan terdapat nama-nama setan. Akan tetapi itu dipandang 

sebagai keunikan atau ciri khas dibandingkan dengan produk lain dengan alasan 

hanya sebagai brand images, hal tersebut jika dipandang dari segi pemasaran 

syariah tidak sesuai dengan karakter teistis atau rabaniyah. 
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