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ABSTRAK

ADELITA CIKITA 1ZZMI AMIEN, Dosen Pembimbing Dr. H. Ahmad Syakur,
LC., ME.I dan Binti Mutafarida, SE, M.E.I : Analisis Strategi Bisnis Halal
Fashion dalam Meningkatkan Penjualan Perspektif Syariah Marketing
(Studi Kasus pada Butik Earth Fashion Kediri), Ekonomi Syari’ah,
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri 2020.

Kata Kunci : Strategi Bisnis, Halal Fashion, Marketing Syariah

Strategi bisnis merupakan suatu keputusan atau tindakan yang membantu
seorang pengusaha dalam mencapai tujuan agar bisnis usahanya berjalan lancar.
Bisnis halal fashion merupakan bisnis usaha dibidang fashion yang harus bernilai
halal dan syariah yang sesuai kaidah busana muslim dan tidak melanggar aturan
syariah. Strategi bisnis usaha fashion muslim harus memperhatikan marketing
syariah yang benar, Marketing syariah merupakan pengelolaan bisnis dengan
menerapkan segala bentuk aturan yang sesuai dengan kaidah muslim. Mengingat
pentingnya marketing syariah dalam suatu bisnis halal fashion, maka penilitian ini
bertujuan untuk mengetahui strategi bisnis dalam meningkatkan penjualan sesuai
dengan persepektif marketing syariah di Butik Earth Fashion.

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan
kualitatif, sedangkan jenis penelitian yang digunakan adalah deskriptif. Metode
pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah observasi,
wawancara, dan dokumentasi. Tahapan pemaparan data, serta analisa yang
digunakan yaitu reduksi data, dan penarikan kesimpulan.

Hasil penelitian ini mengungkapkan bahwa: 1. Strategi bisnis yang
digunakan oleh butik Earth Fashion yaitu meliputi: Mengambil produk fashion
dengan harga grosir, menyediakan jenis produk fashion yang Trend, merekrut
Karyawan yang Berhijab untuk Iklan Produk, mengadakan Giveaway, discount
Potongan Harga, bonus Pembelian, dan Member Card Produk. 2. Strategi yang
digunakan butik Earth Fashion sudah sesuai dengan prinsip syariah marketing,
tetapi ada beberapa strategi yang menuai perbedaan pendapat. Seperti pemberian
hadiah giveaway yang tidak jelas bentuk barang yang dijanjikan memicu hal-hal
yang dapat dianggap seperti garar karena menguntungkan salah satu pihak hal
tersebut kurang sesuai dengan prinsip syariah marketing. Dan strategi member
card menuai perbedaan pendapat, antara diperbolehkan fatwa DSN MUI dengan
alasan dipandang saling menguntungkan, dan ada jenis kartu yang dilarang oleh
ulama kontemporer dengan alasan nominal diskon dalam kartu tersebut tidak jelas
dan dianggap gharar.
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