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ABSTRAK 

UHAD LUTFY NURROHMAN, Dosen Pembimbing Dr. Hj. Naning Fatmawatie, 

SE., MM. dan Sri Anugrah Natalina, SE, MM.: Pengaruh Persepsi 

Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Sarung Cap Gajah Duduk 

(Studi Pada Santriwan Pondok Pesantren Hidayatul Mubtadiin Lirboyo), 

Ekonomi Syariah, FEBI, IAIN Kediri, 2020. 

Kata Kunci : Persepsi Konsumen, Keputusan Pembelian. 

Persepsi tidak hanya tergantung pada rangsangan dalam bentuk fisik, tetapi 

juga tergantung pada rangsangan yang ada disekitarnya dan kondisi yang ada pada 

seseorang. Sedangkan keputusan pembelian adalah tindakan dari konsumen untuk 

mau membeli atau tidak terhadap produk. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui persepsi, keputusan pembelian serta pengaruh persepsi terhadap 

keputusan pembelian Sarung Cap Gajah Duduk pada Santriwan Pondok Pesantren 

Hidayatul Mubtadiin Lirboyo. 

Penelitian ini termasuk penelitian kausal asosiatif yang meneliti pengaruh 

hubungan variabel bebas dan variabel terikat. Sedangkan berdasarkan data, 

penelitian ini termasuk penelitian kuantitatif. Populasi penelitian adalah santri 

yang mengikuti madrasah pada jenjang Aliyah kelas 3 yang sudah menggunakan 

Sarung Cap Gajah Duduk selama menjadi santri di Pondok Pesantren Hidayatul 

Mubtadiin Lirboyo. Sampel penelitian berjumlah 97 konsumen. Pengumpulan 

data dilakukan dengan angket, analisis data mengunakan metode regresi linier 

sederhana dan analisis korelasi. 

Hasil dari penelitian menunjukan bahwa variabel persepsi konsumen (X) 

termasuk dalam kategori cukup dan variabel keputusan pembelian (Y) termasuk 

dalam kategori kurang. Dari hasil perhitungan korelasi menunjukkan bahwa nilai r 

sebesar 0,873 berarti berkorelasi sangat kuat. Analisis data menggunakan regresi 

linier sederhana diperoleh persamaan Y=5,708+0,854X. Adapun hasil perhitungan 

uji t menunjukkan bahwa persepsi konsumen berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian dengan nilai pengaruh sebesar 76,1%. Sedangkan 

sisanya 23,9% dipengaruhi oleh faktor dipengaruhi oleh faktor kebudayaan, 

sosial, pribadi, maupun faktor lain dari psikologis.  
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

1. Huruf Transliterasi 

Arab Indonesia Arab Indonesia Arab Indonesia 

 gh غ R ر ‟ ا

 F ف Z ز B ب

 Q ق S س T ت

 K ك Sh ش Th ث

 L ل {s ص J ج

 M م {d ض  {h ح

 N ن {t ط kh خ

 W و {z ظ d د

 H ه „ ع dh ذ

 Y ي 

 

2. Vokal Pendek 

Fathah di tulis a, kasrah ditulis i, dan dammah ditulis u, masing-masing dengan 

huruf tunggal. 

3. Vokal Panjang (madd) 

a panjang ditulis ā, i panjang ditulis ī, dan u panjang ditulis ū, masing-masing 

dengan coretan diatas huruf a, i dan u. 

  


