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Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Marketing Syariah 

Strategi pemasaran adalah serangkaian tujuan dan sasaran, kebijakan dan 

aturan yang memberi arah kepada usaha-usaha pemasaran perusahaan dari waktu 

ke waktu, pada masing-masing tingkatan dan acuan serta lokasinya, terutama 

sebagai tanggapan perusahaan dalam menghadapi lingkungan dan keadaan 

persaingan yang selalu berubah. Air Minum dalam Kemasan sangat berpengaruh 

bagi masarakat karena memudahkan dalam segala hal misalkan dala suatu acara 

membutuhkan konsumsi dan yang paling utama adalah air minum. Al-mughits 

didirikan oleh organisasi mustaghitsu almughits yaitu kelompk sholawat yang ada 

dimantenan. awalnya karena memang kebutuhan untuk jamaah Almughits dan 

juga produk amdk ini mempunyai kandungan bhio therapi yang menurutnya 

harganya lumanyan terjangkau karena dalam keadaan ekonomi yang biasa, 

sehingga mwndorong penulis untuk melakukan penelitian dengan fokus 

penelitian: a. Strategi pemasaran Air minum Almughits didusun mantenan 

kecamatan udanawu kabupaten blitar, b. Strategi pemasaran Air minum 

Almughits didusun mantenan kecamatan udanawu kabupaten blitar dalam 

perspektif marketing syariah. 

Penelitian ini menggunakan metode jenis penelitian kualitatif. Sumber 

data berupa data primer dan sekunder Metode pengumpulan data melalui 

observasi ke lapangan, wawancara dan dokumentasi. Teknik analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah reduksi data, penyajian data dan penarikan 

kesimpulan.  

Hasil penelitian ini adalah: Pertama, strategi Pemasaran yang dilakukan 

diperusahaan Air Minum Al-Mughits adalah dengan menerapkan marketing mix 

yaitu produk, harga, tempat, dan promosi. produknya mengandung bhio therapi 

dan halal dan harga yang dipatok pun juga relatif murah untuk kalangan air 

minum dalam kemasan. tempat perusahaan sangat mudah untuk dicari karena 

berdampingan dengan lokasi pondok mantenan.dan promosi yang digunakan tidak 

melalui elektronik melainkan dengan adanya sholawat mustaghitsu almughist dan 

juga melalui pasar-pasar. Kedua, Strategi pemasaran air minum al-mughits dalam 

perspektif marketing syariah sudah sesuai dengan karakteristik pada  syariah 

marketer yaitu konsep robbaniyyah,  etis, realistis, dan humanistis dengan 4 sifat 

Rosulullah SAW yaitu shiddiq, amanah, tabligh, dan fathanah. 
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