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MOTTO 

 

 

 وَلا تجَْعلَْ يدَكََ مَغْلوُلةًَ إِلىَ عُنقُِكَ وَلا تبَْسُطْهَا كُل  

 الْبسَْطِ فتَقَْعدَُ مَلوُمًا مَحْسُورًا

Dan janganlah kamu jadikan tanganmu terbelenggu pada lehermu dan janganlah 

kamu terlalu mengulurkannya karena itu kamu menjadi tercela dan menyesal. 
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ABSTRAK 

LIA MAYASARI, Dosen Pembimbing Dr. Andriani, SE. MM dan Sri Anugrah 

Natalina, SE. MM: Pengaruh Kelompok Pertemanan Terhadap Keputusan 

Pembelian Smartphone Android (Studi Kasus Pada Mahasiswa STAIN Kediri 

Prodi Ekonomi Syariah Angkatan 2012 Pengguna Smartphone Android), 

Ekonomi Syariah, Syariah STAIN Kediri 2015 

Kata Kunci: Kelompok Pertemanan, Keputusan Pembelian, Smartphone Android 

Kelompok pertemanan memiliki peran yang spesial sebagai kelompok acuan dan 

bahkan menggantikan peran keluarga dalam pengambilan keputusan dan perilaku 

konsumsi. Pengaruh kelompok paling kuat ketika penggunaan produk atau merek 

terlihat oleh kelompok. Seorang mungkin memiliki motivasi kuat untuk mengikuti 

perilaku kelompok acuannya karena adanya keinginan untuk masuk dan diterima 

oleh kelompok acuan tersebut, begitu pula dalam pembelian smartphone android. 

Kelompok pertemanan bisa menjadi motivasi bagi konsumen untuk melakukan 

pembelian smartphone android ketika kelompok pertemanan konsumen telah 

banyak yang menggunakan smartphone android. Seorang konsumen yang mulai 

timbul minatnya akan terdorong untuk mencari informasi mengenai produk. 

Kelompok pertemanan dalam hal ini merupakan sarana pencarian informasi yang 

paling dekat dengan konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh kelompok pertemanan terhadap keputusan pembelian smartphone 

android oleh mahasiswa STAIN Kediri Prodi Ekonomi Syariah angkatan 2012. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian kuantitatif. 

Data dalam penelitian ini dibagi menjadi dua yaitu primer diperoleh dari jawaban 

responden melalui angket, dan data sekunder diperoleh dari dokumentasi yang 

telah ada. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa STAIN Kediri Prodi 

Ekonomi Syariah angkatan 2012 yang menggunakan smartphone android 

sebanyak 78 mahasiswa. Sampel ditentukan berdasarkan teori Isaac dan Michael, 

dengan taraf kesalahan 5%. Berdasarkan teori tersebut yang paling mendekati 

angka N=78 adalah N=80, maka diperoleh jumlah sampel (s) sebesar 65. Metode 

analisis yang digunakan adalah analisis kuantitatif yaitu meliputi: uji validitas dan 

reliabilitas instrumen, analisis regresi sederhana, pengujian hipotesis melalui analisis 

korelasi, serta analisis koefisien determinasi (R2). 

Hasil penelitian menunjukkan nilai korelasi antara kelompok pertemanan dengan 

keputusan pembelian smartphone android oleh mahasiswa STAIN Kediri Prodi 

Ekonomi Syariah angkatan 2012 sebesar 0,615 mempunyai makna bahwa 

hubungan antara kelompok pertemanan terhadap keputusan pembelian termasuk 

dalam kriteria kuat, signifikan, dan searah. Analisis regresi menunjukkan hasil Y 

= 10,427 + 0,747 X + e, yang berarti jika variabel kelompok pertemanan naik satu 

satuan maka tingkat keputusan pembelian akan naik sebesar 0,747. Nilai R Square 

adalah 0,378, R Square dapat disebut koefisien determinasi yang dalam hal ini 

berarti 37,8% keputusan pembelian dipengaruhi oleh kelompok pertemanan dan 

sisanya 62,2% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dibahas dalam penelitian 

ini, diantaranya: kepribadian, gaya hidup, pekerjaan dan lingkungan ekonomi. 
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