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buatan Bale Tani Jombang sehingga pengunjung juga akan melakukan 

pemilihan berkunjung ulang pada wisata tersebut.  

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Bagi peneliti selanjutnya dapat mengembangkan penelitian ini 

dengan meneliti faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan 

berkunjung. Sebab besarnya pengaruh produk dan bukti fisik terhadap 

keputusan berkunjung di wisata buatan Bale Tani Jombang sebesar 

58,8%. Hal ini berarti masih terdapat variabel lain yang mungkin akan 

mempengaruhi keputusan berkunjung. Peneliti selanjutnya diharapkan 

dapat melakukan penelitian dengan mengambil sampel yang lebih 

banyak agar menghasilkan penelitian yang lebih baik. 
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