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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

1. Berdasarkan hasil penelitian, ada pengaruh yang signifikan antara 

kecerdasan emosional terhadap perilaku konsumsi, berdasar pada nilai sig 

kecerdasan emosional sebesar 0,000 dimana nilai ini kurang dari nilai 

probabilitas 0,05. Sedangkan untuk nilai thitung kecerdasan emosional yaitu 

sebesar 5,479, hal ini berarti thitung > ttabel (5,479 > 1,677).  

2. Dari hasil penelitian, ada pengaruh yang signifikan antara kecerdasan 

spiritual terhadap perilaku konsumsi, berdasar pada nilai sig kecerdasan 

spiritual sebesar 0,012 dimana nilai ini kurang dari nilai probabilitas 0,05. 

Sedangkan untuk nilai thitung kecerdasan spiritual yaitu sebesar 2,601, hal 

ini berarti thitung > ttabel (2,601 > 1,677).  

3. Berdasarkan hasil penelitian, kecerdasan emosional memiliki pengaruh 

yang lebih dominan dibandingkan kecerdasan spiritual terhadap perilku 

konsumsil. Hal ini sesuai dengan nilai determinasi parsial (r2), kecerdasan 

spiritual sebesar 38,93% dan kecerdasan emosional sebesar 12,6%. 

Sedangkan secara simultan kecerdasan emosional dan kecerdasan spiritual 

terhadap perilaku konsumsi memiliki pengaruh sebesar 60,6% dan untuk 

39,4% dipengaruhi oleh faktor-faktor lainnya yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini seperti kebudayaan dan sosial.  
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B. Saran 

1. Perlunya pengembangan dan peningkatan mata kuliah khususnya pada 

aspek spiritualitas yang tidak sekedar teori akan tetapi lebih pada praktis, 

karena kecerdasan spiritual merupakan dasar berfungsinya secara efektif 

kecerdasan emosional.  

2. Bagi mahasiswa, perlu meningkatkan kecerdasan emosional dan 

kecerdasan spiritual agar perilaku konsumsi lebih baik lagi.  

3. Perlu adanya penelitian lebih lanjut mengenai perilaku konsumsi dengan 

melibatkan variabel-variabel yang lebih kompleks, menambah kriteria 

sampel dan menambah jumlah responden agar mendapatkan hasil yang 

lebih baik.  
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