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ABSTRAK 

 

ELISA BILA FITRANTI. 2026. Implementasi Bauran Pemasaran Dalam 

Meningkatkan Penjualan Produk Tinjauan Pemasaran Syariah (Studi Pada 

Home Industry Marning Al-Amin Di Desa Gabru Kecamatan Gurah 

Kabupaten Kediri), Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri (UIN) Syekh Wasil 

Kediri. Dosen Pembimbing : Dr. H. Ahmad Syakur, Lc., MEI dan Ghulam 

Falach, L.c, M.Ag. 

 

Kata kunci: Marketing Mix, Penjualan, Home Industry, Pemasaran Syariah 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan implementasi bauran pemasaran 

dalam meningkatkan penjualan home industry marning Al-Amin dilihat dari    

perspektif pemasaran syariah. Studi ini berfokus pada home industry marning Al-

Amin yang berlokasi di desa Gabru, Kecamatan Gurah, Kabupaten Kediri, yang 

didirikan pada tahun 1997 dan mengolah jagung menjadi camilan yang banyak 

digemari masyarakat. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, memanfaatkan observasi, 

wawancara, dan dokumentasi untuk pengumpulan data. Penelitian ini melibatkan 

wawancara dengan pemilik usaha, delapan karyawan, dan lima konsumen home 

industry marning Al-Amin. Analisis data dilakukan melalui reduksi data,          

penyajian data, dan penarikan kesimpulan,  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan bauran pemasaran yang 

konsisten, ditambah dengan kepatuhan pada prinsip-prinsip pemasaran syariah, 

telah menyebabkan peningkatan penjualan yang signifikan dan pengembangan 

bisnis yang positif untuk home industry marning Al-Amin, sebagaimana        

dibuktikan dengan meningkatnya penjualan di setiap tahunnya, yaitu pada tahun 

2023 rata-rata omset yang diperoleh mencapai Rp751.680.000. Selanjutnya, pada 

tahun 2024 omset meningkat secara signifikan menjadi Rp874.800.000 dan pada 

tahun 2025 kembali mengalami peningkatan hingga mencapai Rp972.000.000. 

Dengan menjaga kualitas produk, penetapan harga strategis, distribusi luas, dan 

promosi yang efektif, semua dipandu oleh nilai-nilai Islam, sangat penting untuk 

kesuksesan berkelanjutan dan loyalitas pelanggan. 
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