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BAB VI 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Be$rdasarkan pe$ne$litian dan pe$mbahasan yang te$lah diuraikan pada bab-bab 

se$be$lumnya, maka pe$ne$liti me$narik Ke$simpulan strate$gi inovasi yang dapat 

me$ningkatkan volume$ pe$njualan se$bagai be$rikut: 

1. Inovasi produk dalam be$ntuk pe$nambahan varian rasa, yaitu Dimana awalnya 

hanya 3 varian rrasa se$te$lah adanya inovasi produk me$njadi be$rke$kmbang 7 varian 

rasa yang mampu me$ningkatkan volume$ pe$njualan.  

2. Inovasi produk dalam be$ntuk ke$masan dan dan de$sain labe$l pada ke$masan yang 

diawal me$nggunakan ke$masal plastic tanpa adanya labe$l pada ke$masan, se$te$lah 

adanya inovasi produk se$karang ke$masan sudah be$ralih me$nggunakan botol de$ngan 

labe$l stike$r suapaya le$bih aman dan higie$nis. De$ngan adanya inovasi produk 

me$mbuat volume$ pe$njualan me$ningkat me$ski tidak se$cara drastic akan te$tapi ada 

pe$ningkatan.  

3. Inovasi produk yang dilakukan yaitu dalam be$ntuk pe$nambahan topping je$lly guna 

me$mbe$dakan produk sule$ rans de$ngan produk susu ke$de$lai yang lain. Se$hingga 

me$mbuat volume$ pe$njualan sule$ rans me$ningkat.  

B. Saran  

Be$rdasarkan Ke$simpulan diatas, amka pe$ne$liti dapat me$mbe$ri saran ke$pada 

pe$mimpin atau bagian yang te$rkait, saran te$rse$but antara lain:  

1. Bagi usaha sule$ rans supaya ke$de$pannya le$bih me$ningkatkan lagi kualitas produk 

dan te$rus me$lakukan inovasi kare$na konsume$n pada umumnya akan te$rtarik pada 

se$suatu yang baru dan me$mpe$rmudah.  
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2. Skripsi yang te$lah disusun pe$ne$liti te$ntu masih te$rdapat ke$kurangan dan 

ke$te$rbatasan dalam se$gi pe$nje$lasan se$tiap unsurnya. Ole$h kare$na itu, bagi pe$ne$liti 

se$lanjutnya diharapkan mampu me$nge$mbangkan pe$ne$litian yang le$bih dalam lagi 

me$nge$nai pe$nambahan variable$ diluar pe$ne$litian yang mampu me$me$ngaruhi 

inovasi produk dan pe$njualan.  

 


