
 

 

PENGARUH PRODUK DAN HARGA TERHADAP  

KEPUTUSAN  PEMBELIAN SABUN MANDI 

(STUDI PADA GEN Z DI KOTA KEDIRI) 

 

 
SKRIPSI 

 

Disusun Sebagai Persyaratan Untuk Memperoleh  

Gelar Sarjana Ekonomi (SE) 

 

 

Oleh : 

Mira Layyinnaturrosyida  

22401173 

 

 

 

EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SYEKH WASIL KEDIRI  

2026 

 



 

  

ii 

 

HALAMAN JUDUL 

 

PENGARUH PRODUK DAN HARGA TERHADAP  

KEPUTUSAN  PEMBELIAN SABUN MANDI 

(STUDI PADA GEN Z DI KOTA KEDIRI) 

 
 

SKRIPSI 

Diajukan kepada 

Universitas Islam Negeri Syekh Wasil Kediri 

Untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam  

Menyelesaikan program sarjana 

 

 

 

 

Oleh : 

Mira Layyinnaturrosyida  

22401173 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN) SYEKH WASIL KEDIRI 

2026 

 



 

  

iii 

 

HALAMAN PERSETUJUAN 

 

 

 



 

  

iv 

 

 

 

 



 

  

v 

 

 

 

 



 

  

vi 

 

 

 

 



 

  

vii 

 

HALAMAN MOTTO  

 

 

Biar kita jadi doa yang nyata  

Bermuara pada lapang yang indah 

Tahu tujuan,hilangpun tetap kembali 

Hendak jauh dekat tetapi selalu lebur  

 

-Nadin amizah 

 

 

“Maka sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan 

Sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan” 

 

(Qs.Al-Insyirah, 94: 5-6) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  

viii 

 

 



 

  

ix 

 

 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Bismillahirrahmanirrohim 

Dengan mengucap rasa syukur segala puji penulis panjatkan 

kehadirat Allah SWT atas limpahan rahmat, nikmat, kasih sayang, serta 

pertolongan-Nya yang tiada henti. Berkat kasih sayang Allah SWT yang 

berlipat ganda, penulis mampu melewati setiap proses, tantangan, dan 

perjuangan hingga akhirnya dapat menyelesaikan skripsi ini. Karya ini 

juga penulis persembahkan kepada diri sendiri, Mira Layyinnaturrosyida, 

yang telah berjuang dengan penuh kesabaran, ketekunan, dan semangat 

untuk menyelesaikan pendidikan hingga tahap akhir. Terima kasih karena 

telah mampu bertahan, bangkit dari berbagai kesulitan, dan tidak menyerah 

dalam mewujudkan salah satu impian besar ini. Penlulis juga 

mengucapkan terimakasi untuk: 

1. Kedua orang tua tercinta, Bapak Nurdianto dan Ibu Siti Munawaroh, yang 

selalu memberikan kasih sayang, doa, dukungan, serta pengorbanan yang 

tidak ternilai.  

2. Kepada kakak saya Eka Berliana dan Rifqi Yoga, adik perempuan Revy 

Auly, serta adik sepupu Nava Naysila, terima kasih atas segala semangat 

dan doa yang diberikan.  

3. kepada Tan Feli yang telah membuat karya Born from Death dan telah 

menemani perjalanan hidup saya sejak duduk di bangku SMP hingga 

berhasil menyelesaikan pendidikan di perguruan tinggi. Dengan hadirnya 

born from death dalam keadaan sedih dan putus asa menjadi satu hal alasan 

untuk kembali bangkit, Terima kasih atas cerita, pelajaran, dan inspirasi 

yang selalu hadir di setiap babnya, dan memrikan tawa, kebahagiaan 

tersendiri bagi saya. yang secara tidak langsung menjadi teman dalam 

berbagai fase kehidupan dan memberikan semangat untuk terus melangkah 

hingga titik ini. 

4. teman-teman saya lana fara,husna naila, ummi lathifa, ,Hanafi Ali, dan 

Daffa, Circle A SIX (A6): Anisa, Yosifa, Lidya, Naila, Ana dan juga 



 

  

x 

 

Rombongan Endus: Nelly, Deril, Vando, Manda, Ilham, Dio, dan Ririn, 

kepada teman saya yang menemani saya Lord Zell, balaryna, jen, Cipa, 

Zulhaq, Asep, dan Abyzara juga seluruh teman lainnya yang tidak dapat 

disebutkan satu per satu. Terima kasih atas kebersamaan, dukungan, 

motivasi, bantuan, dan doa yang telah diberikan selama perjalanan 

perkuliahan hingga terselesaikannya skripsi ini. Semoga Allah SWT 

membalas segala kebaikan kalian dengan keberkahan dan kebahagiaan 

yang berlimpah. Aamin. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  

xi 

 

ABSTRAK 

Mira Layyinnaturrosyida, Dosen Pembimbing. Sayekti Indah K., S.E., 

M.Akun dan H. Dhiya’u Shidiqy, M.M. Pengaruh Produk dan Harga terhadap 

Keputusan Pembelian Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi 

Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Syekh Wasil Kediri, 2026 

Kata kunci: Produk, Harga, Keputusan Pembelian 

 Perkembangan industri perawatan tubuh di Indonesia 

mendorong meningkatnya persaingan antarprodusen body wash sehingga 

perusahaan dituntut mampu memahami faktor-faktor yang memengaruhi 

keputusan pembelian konsumen. Produk dan harga merupakan dua unsur 

bauran pemasaran yang dinilai memiliki peran penting dalam membentuk 

keputusan pembelian, khususnya pada Generasi Z yang dikenal sebagai 

konsumen yang selektif, kritis, dan memiliki akses informasi yang luas. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh produk terhadap 

keputusan pembelian, pengaruh harga terhadap keputusan pembelian, serta 

pengaruh produk dan harga secara simultan terhadap keputusan pembelian 

body wash pada Generasi Z di Kota Kediri. 

  Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 

jenis penelitian asosiatif. Populasi penelitian adalah Generasi Z di Kota 

Kediri, sedangkan sampel ditentukan menggunakan teknik purposive 

sampling sebanyak 349 responden. Pengumpulan data dilakukan melalui 

penyebaran kuesioner, kemudian dianalisis menggunakan bantuan program 

SPSS 25 yang meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, 

analisis regresi linier berganda, uji t, uji F, serta koefisien determinasi 

(Adjusted R Square). 

  Hasil penelitian menunjukkan bahwa berdasarkan uji T dengan 

hasil nilai T sebesar 8,677 dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 

Sehingga dapat disimpukan bahwa variable produk berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian. berdasarkan hasil uji T pada variable harga 

dengan hasil nilai T sebesar 9,907 dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 

0,05 Sehingga dapat disimpukan bahwa variable harga berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian. Secara simultan berdasarkan hasil pada uji 

f dihasilkan produk dan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian yang dibuktikan melalui nilai F hitung sebesar 

924,733 dengan signifikansi 0,000 < 0,05. Sehingga dapat disimpulkan 

bahwa produk dan harga memengaruhi keputusan pembelian body wash 

pada Generasi Z di Kota Kediri. 
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