
 

 

PERAN STRATEGI POSITIONING BRAND DALAM MENINGKATKAN 

DAYA SAING USAHA 

(Studi Pada Sari Wangi Parfum Jl. Raya Brenggolo, Kecamatam 

Plosoklaten, Kabupaten Kediri) 

SKRIPSI 

Disusun Sebagai Persyaratan Untuk Memperoleh  

Gelar Sarjana Ekonomi (SE)  

  

 

OLEH : 

SILVI LUTFIANA  

  NIM. 22403024  

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARI’AH 

 FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN) SYEKH WASIL  KEDIRI 

2026



i 

 

PERAN STRATEGI POSITIONING  BRAND DALAM MENINGKATKAN  

DAYA SAING USAHA 

 (Studi Pada Sari Wangi Parfum Refil  Jl. Raya Brenggolo, Kecamatan 

Plosoklaten, Kabupaten Kediri) 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan kepada 

Universitas Islam Negeri Syekh Wasil Kediri 

Untuk memenuhi salah satu persyaratan  

dalam menyelesaikan program Sarjana Ekonomi (S.E) 

 

 

    Oleh 

SILVI LUTFIANA 

NIM. 22403024 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN) SYEKH WASILKEDIRI 

2026 



  

 

ii 

  



  

 

iii 

 
 



  

 

iv 

 

 



  

 

v 

 
  



  

 

vi 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

Alhamdulillah, dengan segala kerendahan hati, penulis memanjatkan puji syukur 

ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat, kasih sayang, serta petunjuk-Nya yang 

senantiasa mengiringi setiap langkah perjalanan ini. Tidak ada kekuatan dan kemudahan 

selain dari-Nya hingga karya sederhana ini dapat terselesaikan. Shalawat dan salam 

semoga selalu tercurah kepada Nabi Muhammad SAW, sosok teladan yang membawa 

cahaya ilmu, iman, dan harapan bagi seluruh umat manusia. Dengan penuh rasa syukur 

dan haru, karya ini penulis persembahkan kepada: 

1. Allah SWT, Sang Maha Pemilik Arah. Terimakasih telah menjadi satu-satunya  

rumah tempatku pulang saat dunia terasa begitu kabur dan bising. Terimakasih 

telah menjaga waras dan langkahku, bahkan disaat aku hamper lupa alasanku 

untuk tetap bertahan. 

2. Cinta Pertamaku Bapak Fuad Hasyim & Pintu surgaku Ibu Siti Nur Halimah. 

Bapak adalah Sosok lelaki sederhana yang dalam diamnya tersimpan kekuatan 

besar, yang peluhnya menjadi saksi atas perjuangan tiada henti demi keluarga. 

Terimakasih atas setiap do’a yang  tak pernah absen dalam sujud-sujud 

panjangmu, atas kerja  keras yang tak mengenal lelah, dan atas kasih sayang 

yang senantiasa mengalir tanpa batas. Untuk ibuku  tersayang   beliau adalah 

sosok Wanita yang selalu mengajarkan apa itu  arti sabar dan bersyukur. 

Terimakasih atas setiap nasihat  yang engkau berikan dalam setiap  keluh 

kesahku, tak lupa do’a-do’a mu yang selalu menamani setiap langkahku. 

Semoga Allah SWT senantiasa melimpahkan keberkahan, kesehatan, 

keselamatan, dan usia yang penuh  dalam ridha-Nya. Semoga setiap lelah, dan 

pengorbanan yang telah bapak dan ibu curahkan menjadi amal jariyah dan 

jalan menuju surga-Nya  kelak. Aamiin Ya Rabbal’Alamiin. 

3. Adikku tersayang Muhammad Nasrul Ngulum, terimakasih selalu 

memberikan yang terbaik untuk kebahagiaanku, dan menemani setiap 

langkahku. Semoga diberi kemudahan atas segala hal yang sedang kau 

perjuangkan dan diberi kelancaran dalam belajar. 

4. Keluarga besar ku, terutama Mbah Khotim dan Mbah Sucipto yang sudah 

menjadi tempat pulang ternyaman bagi penulis serta do’a-do’a yang selalu 

engkau  panjatkan setiap sujudmu. Serta  keluarga besar lainnya yang tidak 



  

 

vii 

 

bisa saya sebut satu per satu terimakasih atas segala do’a, dukungan, dan cinta 

yang senantiasa menguatkan di setiap langkah perjuangan ini. Terimakasih 

untuk kehangatan dan ketulusannya 

5. Dosen pembimbing I saya  Ibu Sidanatul Jannah, M.H dan Ibu Erni Zulfa 

Arini, S.T., MM. selaku Dosen Pembimbing ll Terimakasih atas  kesabaran, 

ketulusan dan ketelatenan dalam membimbing, mengarahkan, serta 

memotivasi penulis dalam menyelesaikan tugas akhir ini.  

6. Teman-Teman kandungku Sabrina, Sayda, Rena, Aletha yang sudah 

membersamai dalam suka, duka, peluh, cerita selama di bangku perkuliahan. 

Terimakasih atas kebersamaan, kekompakan, serta segala kenangan indah 

yang tak terlupakan. Semoga kita sukses di jalan masing masing dan selalu 

mendo’a kan satu  sama lain. 

7. Teman-Teman KKN ida, waffiq, linda. Terimakasih sudah mewarnai dan 

membuat kenangan indah yang tak terlupakan selama 45 hari di desa wonoasri. 

Semua kebersamaan, canda, tangis dan tawa yang  tak terlupakan. Semoga  

segala prosesmu diberi kemudahan dan diberikan keberkahan atas setiap 

langkahmu. 

8. Untuk Frindzonefood selaku usaha kecil-kecilan yang dibangun dengan penuh 

cinta, perjuangan, tangis,  dan tawa, semoga usaha kecilku ini selalu bisa 

berkembang lebih baik kedepannya dan dikenal lebih banyak orang lagi. 

9. Untuk Diriku Sendiri, Silvi Lutfiana. Meskipun  banyaknya  ujian yang kamu 

lalui selama masa perkuliahan, Terimakasih kepada “Silvi” untuk tidak 

menyerah dan bisa menuntaskan perjuangan hingga sampai di tahap  ini, serta 

belajar menjadi Perempuan yang Ikhlas, atas segala perjalanan hidup yang 

mengecewakan dan menyakitkan itu. Dengan adanya skripsi ini, telah berhasil 

membuktikan bahwa kamu bisa  menyandang gelar S.E tepat waktu dan 

menjadi tekad maupun acuan untuk terus melakukan hal  lebih  

membanggakan lainnya.  

 

 



  

 

viii 

 

MOTTO 

 

“Sesungguhnya Allah mencintai seseorang yang apabila mengerjakan suatu pekerjaan, 

ia menyempurnakannya (itqan)." 

(HR. al-Baihaqi) 

 

“"Keunggulan bukan sekadar tentang menjadi berbeda, tetapi tentang menjadi pilihan 

yang bermakna di hati dan benak orang lain." 
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ABSTRAK 

Silvi Lutfiana, 2026. Peran Strategi Positioning Brand Dalam Mneingkatkan Daya 

Saing Usaha (Studi Pada Sari Wangi Parfum Jl. Raya Brenggolo Kec. Plosoklaten Kab. 

Kediri). Skripsi, Program Manajemen Bisnis Syari’ah Fakultas Ekonomi dan Bisnis  

Islam Universitas Negeri Islam Syekh Wasil Kediri. Dosen Pembimbing  I Sidanatul 

Janah, M.H dan Dosen Pembimbing II Erni  Zulfa Arini, ST., MM 

Kata Kunci: Positioning Brand, Daya Saing Usaha, Kualitas Produk, Keunikan Produk, 

Promosi. 

Persaingan usaha parfum refill yang semakin ketat mendorong pelaku usaha untuk 

memiliki strategi yang tepat agar dapat mempertahankan dan meningkatkan daya 

saingnya. Salah satu strategi yang dapat dilakukan adalah melalui positioning brand, yaitu 

upaya menempatkan merek di benak konsumen agar memiliki citra yang berbeda dan 

lebih mudah dikenali dibandingkan pesaing. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

strategi positioning brand yang diterapkan oleh Sari Wangi Parfum Cabang Brenggolo 

serta perannya dalam meningkatkan daya saing usaha. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian 

deskriptif. Data diperoleh melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi. Wawancara 

dilakukan dengan kepala toko, karyawan, dan konsumen untuk memperoleh informasi 

yang berkaitan dengan penerapan positioning brand dan pengaruhnya terhadap daya saing 

usaha. Analisis data menggunakan model Miles dan Huberman yang meliputi reduksi 

data, penyajian data, serta penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Sari Wangi Parfum Cabang Brenggolo 

menerapkan strategi positioning brand melalui beberapa pendekatan, yaitu positioning 

berdasarkan atribut, harga dan kualitas, kegunaan, serta pemakaian produk. Strategi 

tersebut terlihat dari kualitas parfum yang baik, harga yang terjangkau, pelayanan yang 

ramah, pilihan aroma yang beragam, serta pemberian rekomendasi parfum yang 

disesuaikan dengan kebutuhan konsumen. Penerapan positioning brand tersebut berperan 

dalam meningkatkan daya saing usaha melalui kualitas produk yang terjaga, keunikan 

produk yang ditawarkan, serta kegiatan promosi yang dilakukan baik secara langsung 

maupun melalui media sosial. Strategi tersebut juga membantu meningkatkan 

kepercayaan dan loyalitas pelanggan serta memperkuat posisi Sari Wangi Parfum dalam 

menghadapi persaingan usaha parfum refil.  
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