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ABSTRAK 

 

Imro‟atul Hamidah: Dosen Pembimbing Achmad Munif, S.E.,MM dan Amrul 

Mutaqin, M.EI. : IMPLEMENTASI  PEMASARAN DITINJAU DARI  

MARKETING     SYARI’AH (Studi Kasus Pada Home Industry Gethuk Pisang di 

Dusun Jatisari, Desa Krenceng, Kepung, Kediri), Ekonomi Syari’ah, Syari’ah, 

STAIN Kediri, 2018. 

Kata Kunci: Pemasaran, Marketing Syari’ah 

 

Penelitian ini di latar belakangi oleh ketertarikan peneliti pada fenomena yang 

terjadi tentang meningkatnya persaingan pada home industri makanan. Terdapat 

empat (4) home industri Gethuk Pisang di Dusun Jatisari, Desa Krenceng, Kepung, 

kediri yaitu home industry Gethuk Pisang Baariklana, Gethuk Pisang Hidayah, 

Gethuk Pisang Agung dan Gethuk Pisang Joker yang sampai saat ini berlomba-lomba 

merebutkan konsumen dengan penerapan strategi masing-masing. Dari latar belakang 

tersebut, maka fokus penelitian ini adalah: 1) bagaimana implementasi pemasaran 

home industry Gethuk Pisang di Dusun Jatisari, Desa Krenceng, Kepung, Kediri?, 2) 

bagaimana implementasi pemasaran home industry Gethuk Pisang di Dusun Jatisari, 

Desa Krenceng, Kepung, Kediri ditinjau dari marketing syari‟ah? 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif yang mempunyai ciri-ciri 

antara lain: latar belakang yang alami dan peneliti sebagai sumber kunci, penelitian 

ini bersifat deskriptif analisis. Pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan 

metode observasi, dokumentasi dan wawancara. Tahap terakhir yang akan dilakukan 

yaitu pengecekan keabsahan data dengan menggunakan perpanjangan keikutsertaan 

peneliti, ketekunan penelitian, pengecekan atau diskusi sejawat dan trianggulasi. 

Hasil penelitian, home industry Gethuk Pisang di Dusun Jatisari, Desa 

Krenceng, Kepung, Kediri menerapkan segmentasi pasar, targeting, penerapan  

marketing mix yang sesuai kemampuan perusahaan akan tetapi belum sepenuhnya 

berjalan dengan maksimal, mengingat tempat pendistribusian yang masih terbatas, 

penyediaan produk yang beraneka ukuran gethuk pisang, promosi hanya 

menggunakan door to door dan penetapan harga disesuaikan dengan biaya bahan 

baku serta ukuran gethuk pisang yang berbeda dan harga pasaran. Sedangkan ditinjau 

perspektif marketing syari’ah bauran pemasaran yang dilakukan salah satu home 

industry Gethuk Pisang di Dusun Jatisari, Desa Krenceng, Kepung, Kediri yaitu home 

industry Gethuk Pisang Joker yang kurang maksimal dalam penerapannya , 

sedangkan ketiga home industry Gethuk Pisang sudah menerapkannya, syari’ah 

marketing yang meliputi teitis (nilai ketuhanan), etis (etika), realistis (fleksibel) dan 

humanisnis (universal), Ditambah lagi oleh pemasran dalam praktik Nabi Muhammad 

SAW. Keduanya kurang maksimal karena dalam segi promosi pihak home industry 

Gethuk Pisang Joker masih belum sepenuhnya menerapkan kejujuran yang mana 

produk return diolah kembali dan menganti bungkus dengan yang baru. 
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PEDOMAN TRANSLITASI 

 
1. Huruf Translitasi 

ARAB INDONESIA ARAB INDONESIA 

  ض , ء

  ط B ب

  ظ T ت

 „ ع Th ث

 Gh غ J ج

 F ف  ح

 Q ق Kh خ

 K ك D د

 L ل Dh ذ

 M م R ر

 N ن Z ز

 W و S س

 H ه Sh ش

 Y ي  ص

 

2. Konsonan Rangkap 

a. Konsonan rangkap (Shaddah), yang bersumber dari ya’ nisbah (ya’ yang 

ditulis sebagai petunjuk sifat) ditulis coretan di atasnya.  

Ditulis ahmadiyah :   ْأحَْمَدِ يَّه. 

b. Konsonan rangkap yang berasal dari bukan ya’ nisbah ditulis dobel hurufnya. 
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Ditulis dalla :  ََّدل. 

3. Ta’ Marbūt}ah 

a. Bila dimatikan ditulis “ah”. 

مَاعَةْ جَ            : ditulis jamā’ah. 

b. Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain (sebagai mudaf), ditulis 

“at” . 

 .ditulis ni’mat Allāh : نعِْمَةُ اللِ  

 .ditulis zakāt al-fitr :     زَكَاةُ الفِطْرِ 

4. Vokal Pendek 

Fathah ditulis a, kasrah ditulis i’ dan dammah ditulis u, masing-masing dengan 

huruf tunggal. 

5. Vokal Panjang (Madd) 

A panjang ditulis ā, i panjang ditulis ī, u panjang ditulis ū, masing-masing 

bercoretan dengan huruf a, i dan u. 

6. Bunyi Hidup Dobel 

Bunyi hidup dobel (dipthong) Arab translitasi dengan menggabung dua huruf 

“ay” dan “aw” masing-masing untuk (أو) dan (أي) 

7. Kata Sandang Alif + Lam 

Jika ada huruf alif+lam yang diikuti huruf qomarīah maupun diikuti huruf 

syamsiyyāh hurup al ditulis al-. 

 .ditulis al-Jāmi’ah : الجَامِعَةْ 

 .ditulis al- Shī’ah : الشِيْعَةْ 
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8. Huruf Besar 

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD. 

9. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

Tetap konsisten dengan rumusan di atas, kata dalam rangkaian frase dan kalimat 

ditulis kata perkata. 

سْْلاَمِ :  شَيْخِ الِْ   ditulis Shayh al- Islam. 

10. Lain-lain 

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia seperti 

kata ijmak, nash, al-Qur‟an, hadis dan lain-lain, tidak mengikuti pedoman 

translitasi ini dan ditulis sebagaimana dalam kamus tersebut. 
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KATA PENGANTAR 

 

 بِسْمِ اللَّهِ الرهحَْْنِ الرهحِيمِ 
شْركُِوْنَ الِحمْدُ للَّهِِ الهذِي أرَْسَلَ رَسُولوُُ بِِلْْدَُى وَدِيْنِ الَحقِّ ليُُظْهِ 

ُ
رَهُ عَلَى الدِّيْنِ كُلِّوِ وَلَوْ كَرهَِ الم

ؤْمِنُ وْنَ وَعَلَى آلوِِ وَأَصْحَابوِِ  .صَلََةً وَسَلََمًا دَائِمَيِْْ مُتَلََزمَِيِْْ عَلَى رَسُوْلوِِ مَُُمهد  
ُ
إِتهبِعُ بِشَراَئعِِوِ الم

جِاىِدُوْنَ الكَامِلُوْنَ . أمَها بَ عْدُ 
ُ
  .ىُمْ الم

 

Segala puji dan syukur bagi Allah SWT, Dzat yang telah memberikan dan 
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