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MOTTO 
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ْ
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ُ
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َ
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َ
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َّ
   هُوَ ال

“Dialah yang menjadikan bumi untuk kamu dalam keadaan mudah dimanfaatkan. 

Maka, jelajahilah segala penjurunya dan makanlah sebagian dari rezeki-Nya. 

Hanya kepada-Nya kamu (kembali setelah) dibangkitkan.” 

(QS. Al-Mulk [67]: ayat 15) 

 

 

Ada banyak hal yang tidak berjalan sesuai rencana, namun waktu mengajarkan 

bahwa tidak semua kehilangan berarti kegagalan. 

- Dr. Stephen Strange- 
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ABSTRAK 

AMIRUDIN MUSTOFA, Dosen Pembimbing Dr. Hj. Zuraidah, M.Si., dan 

Islamiati Hidayah, M.Akun. Pengaruh Produk dan Harga Terhadap Keputusan 

Pemilihan Objek Wisata Alam (Studi Pada Wisata Jolotundo Glamping Dan Edu 

Park Di Kabupaten Nganjuk). Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Agama Islam Negeri (UIN) Syekh Wasil 

Kediri, 2026. 

 

Kata Kunci: Produk, Harga, Keputusan Pemilihan, Wisata 

 

Perkembangan sektor pariwisata yang semakin kompetitif mendorong 

setiap pengelola destinasi wisata untuk memahami faktor-faktor yang 

memengaruhi keputusan wisatawan dalam memilih tempat wisata. Jolotundo 

Glamping dan Edu Park Kabupaten Nganjuk merupakan destinasi wisata yang 

menawarkan kombinasi wisata alam, glamping, edukasi, serta berbagai fasilitas 

pendukung yang menjadi daya tarik bagi pengunjung. Dalam proses pengambilan 

keputusan, wisatawan umumnya mempertimbangkan kualitas produk wisata yang 

ditawarkan serta kesesuaian harga yang harus dibayarkan. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui kondisi produk, harga, dan keputusan pemilihan wisatawan 

serta menganalisis pengaruh produk dan harga terhadap keputusan pemilihan 

objek wisata Jolotundo Glamping dan Edu Park Kabupaten Nganjuk. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian 

kausalitas untuk menguji hubungan antara variabel independent dan dependent. 

Populasi penelitian adalah seluruh pengunjung Jolotundo Glamping dan Edu Park 

dengan jumlah populasi yang tidak diketahui secara pasti. Sampel penelitian 

berjumlah 349 responden yang dipilih menggunakan teknik probability sampling 

dengan metode simple random sampling. Pengumpulan data dilakukan melalui 

kuesioner, kemudian dianalisis menggunakan bantuan SPSS versi 25 melalui uji 

korelasi, regresi linier berganda, uji t, uji F, dan koefisien determinasi (R²). 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel produk dan harga berada 

dalam kategori baik serta berpengaruh signifikan terhadap keputusan pemilihan 

wisatawan. Secara parsial, produk memiliki hubungan kuat dengan keputusan 

pemilihan dengan nilai korelasi sebesar 0,614, sedangkan harga memiliki nilai 

korelasi sebesar 0,441 dengan tingkat signifikansi 0,000. Analisis regresi linier 

berganda mendapatkan hasil persamaan Y = 13,894 + 0,423X1 + 0,229X2. Secara 

simultan, produk dan harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pemilihan 

dengan nilai Fhitung sebesar 161,302 dan signifikansi 0,000. Nilai koefisien 

determinasi sebesar 0,483 menunjukkan bahwa produk dan harga mampu 

menjelaskan 48,3% variasi keputusan pemilihan wisatawan, sedangkan 51,7% 

sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian. Sehingga, produk dan harga 

terbukti menjadi faktor penting yang memengaruhi keputusan wisatawan dalam 

memilih Jolotundo Glamping dan Edu Park sebagai destinasi wisata. 
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