
 
 

 
 

PENGARUH LIVE STREAMING DAN PROGRAM DISKON 

MARKETPLACE SHOPEE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 (Studi Pada Mahasiswa Manajemen Bisnis Syariah Angkatan 2024  

UIN Syekh Wasil Kediri) 

 

SKRIPSI 

Ditulis untuk memenuhi persyaratan guna memperoleh gelar  

Sarjana Ekonomi (SE) 

 

Oleh: 

EMILYA MARTHA WIDYAT MAJA 

22403170 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM  

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN) SYEKH WASIL KEDIRI 

2026  



 
 

ii 
 

HALAMAN JUDUL  

 

PENGARUH LIVE STREAMING DAN PROGRAM DISKON 

MARKETPLACE SHOPEE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 (Studi Pada Mahasiswa Manajemen Bisnis Syariah Angkatan 2024  

UIN Syekh Wasil Kediri) 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan kepada  

Universitas Islam Negeri (UIN) Syekh Wasil Kediri 

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan  

Dalam Menyelesaikan Program Sarjana 

 

 

Oleh: 

EMILYA MARTHA WIDYAT MAJA 

22403170 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM  

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN) SYEKH WASIL KEDIRI 

2026 



 
 

iii 
 

  



 
 

iv 
 

 



 
 

v 
 

 



 
 

vi 
 

 



 
 

vii 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

viii 
 

MOTTO 

 

“Nikmati setiap prosesnya, and never stop fighting for what you’ve always 

wanted” 

 

“Sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah 94: 6) 
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ABSTRAK 

Emilya Martha Widyat Maja, 2026. Pengaruh Live Streaming Dan Program 

Diskon Pada Marketplace Shopee Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada 

Mahasiswa Manajemen Bisnsi Syariah Angkatan 2024 UIN Syekh Wasil Kediri). 

Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, 

Universitas Islam Negeri Syekh Wasil Kediri. Dosen Pembimbing (1) Ibu Dr. Ashfa 

Fikriyah, M.EI. (2) Ibu Ulin Ni’mah Rodliyah Ulfah, M.Pd. 

Kata Kunci: Live Streaming, Program Diskon, Keputusan Pembelian 

Perkembangan teknologi digital telah menggeser perilaku konsumen dalam 

melakukan aktivitas belanja, dari yang sebelumnya dilakukan secara konvensional 

menjadi berbasis platform digital yang menawarkan kemudahan, kecepatan, serta 

berbagai fitur interaktif. Perubahan tersebut mendorong marketplace untuk 

mengembangkan berbagai strategi promosi guna menarik perhatian konsumen serta 

meningkatkan keputusan pembelian, diantaranya melalui fitur live streaming dan 

program diskon. Live streaming memungkinkan interaksi secara langsung antara 

penjual dan pembeli, sedangkan program diskon memberikan insentif harga yang 

dapat mendorong konsumen untuk melakukan pembelian. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui pengaruh live streaming dan program diskon terhadap keputusan 

pembelian pada marketplace shopee oleh mahasiswa manajemen bisnis syariah 

angakatan 2024 UIN Syekh Wasil Kediri. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian 

korelasional. Sampel penelitian berjumlah 103 responden yang ditentukan 

menggunakan teknik purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan melalui 

penyebaran kuesioner dengan skala pengukuran likert dan dianalisis menggunakan 

bantuan program SPSS versi 25. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel live streaming berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai Sig. 0,002 < 0,05. 

Sementara itu, variabel program diskon juga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian dengan nilai Sig. sebesar 0,000 < 0,05. Hasil uji 

simultan menunjukkan bahwa live streaming dan program diskon secara simultan 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai Fhitung sebesar 

29,982 dan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Nilai koefisiensi determinasi (R2) 

diperoleh sebesar 0,362 menunjukkan bahwa variabel live streaming dan program 

diskon mampu menjelaskan keputusan pembelian sebesar 36,2%, sedangkan 

sisanya sebesar 63,8% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini. Dengan demikian, live streaming dan program diskon terbukti 

menjadi faktor yang dapat mendorong peningkatan keputusan pembelian konsumen 

pada marketplace shopee. 
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