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MOTTO 

نَكُمْ باِلْبَاطِلِ اِلََّ اَنْ تَكُوْنَ تِجَارةًَ عَنْ تَ رَ  اضٍ مِ نْكُمْ  وَلََ يٰايَ ُّهَا الَّذِيْنَ اٰمَنُ وْا لََ تأَْكُلُوْا امَْوَالَكُمْ بَ ي ْ
اِنَّ اللٰ هَ كَانَ بِكُمْ رحَِيْمًاتَ قْتُ لُوْا انَْ فُسَكُمْ    

 

Artinya: Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan harta 

sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan perniagaan yang berlaku 

dengan suka sama-suka di antara kamu. Dan janganlah kamu membunuh dirimu; 

sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang kepadamu. 

(QS. An-Nisa 4;29) 

 

Sebuah promosi bukan hanya tentang menurunkan harga, tetapi tentang 

bagaimana menarik hati dan menciptakan keputusan. 

-gs- 
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ABSTRAK 

GINA SONIA, NIM 22403164. Dosen Pembimbing Achmad Munif, S.E., M.M.    

dan Sri Hariyanti, S.H.I., M.M. “Implementasi Promosi Separuh Harga Dalam 

Meningkatkan Keputusan Pembelian Studi Pada Counter Kue Basah Golden 

Swalayan Kediri”. Program Studi Manajemen Bisnis Syariah Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Syekh Wasil Kediri. 

Kata Kunci: Promosi Separuh Harga, Keputusan Pembelian, Kue Basah, 

Golden Swalayan Kediri 

 

Promosi merupakan salah satu strategi pemasaran yang penting dalam menarik 

perhatian konsumen dan mendorong terjadinya keputusan pembelian. Golden 

Swalayan Kediri menerapkan promosi separuh harga pada produk kue basah 

sebagai upaya meningkatkan penjualan sekaligus mengurangi risiko produk tidak 

terjual karena masa simpan kue basah yang relatif singkat. Program promosi ini 

dilakukan setiap hari pada waktu tertentu dan telah menjadi daya tarik bagi 

masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis implementasi promosi 

separuh harga dalam meningkatkan keputusan pembelian konsumen kue basah di 

Golden Swalayan Kediri. 

Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kualitatif dengan jenis 

penelitian lapangan. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui, observasi, 

wawancara dan dokumentasi. Informan dalam penelitian ini meliputi pihak HRD, 

pramuniaga, kasir, serta konsumen kue basah Golden Swalayan Kediri. Analisis 

data dilakukan secara deskriptif untuk mengetahui pelaksanaan promosi dan respon 

konsumen terhadap program tersebut. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa implementasi promosi separuh harga di 

Golden Swalayan Kediri telah berjalan dengan baik dan efektif. Promosi dilakukan 

setiap hari pukul 18.00 WIB sampai 21.30 WIB. Promosi juga disampaikan melalui 

media sosial, siaran informasi, dan pemberitahuan langsung kepada konsumen. 

Pelaksanaan promosi didukung oleh keberagaman jenis produk, kualitas pelayanan 

pramuniaga dan kasir, waktu pelayanan yang tepat, serta kemudahan metode 

pembayaran. Selain itu, promosi separuh harga terbukti mampu meningkatkan 

keputusan pembelian konsumen karena harga yang lebih terjangkau membuat 

konsumen tertarik membeli dalam jumlah lebih banyak dibandingkan saat harga 

normal. Konsumen juga cenderung datang lebih awal agar mendapatkan produk 

yang diinginkan sebelum habis. Kesimpulan penelitian ini adalah bahwa 

implementasi promosi separuh harga berperan penting dalam meningkatkan 

keputusan pembelian konsumen, sehingga menjadi strategi pemasaran yang efektif 

bagi Golden Swalayan Kediri dalam meningkatkan penjualan dan menjaga 

perputaran produk secara optimal
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