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BAB VI 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian mengenai Dampak Relokasi Sentra Kuliner 

terhadap Pendapatan Pedagang Kuliner di Kabupaten Jombang, dapat 

disimpulkan sebagai berikut. 

1. Pelaksanaan Kebijakan Relokasi Sentra Kuliner di Kabupaten Jombang 

Pelaksanaan kebijakan relokasi Sentra Kuliner di Kabupaten Jombang 

telah dilaksanakan oleh Pemerintah Kabupaten Jombang melalui Dinas 

Perdagangan dengan mengacu pada Pasal 6 Peraturan Daerah Kabupaten 

Jombang Nomor 14 Tahun 2024 tentang Penataan dan Pemberdayaan 

Pedagang Kaki Lima. Pelaksanaan kebijakan tersebut meliputi pendataan 

Pedagang Kaki Lima, pendaftaran, penetapan lokasi, relokasi, peremajaan 

lokasi, serta perencanaan penyediaan ruang bagi kegiatan Pedagang Kaki 

Lima. Relokasi dilakukan secara bertahap dari kawasan Alun-Alun Jombang 

menuju Jombang Kuliner (JOKUL) sebagai lokasi sementara, kemudian 

dipindahkan ke Sentra Kuliner Ahmad Dahlan sebagai lokasi permanen. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa pelaksanaan kebijakan relokasi telah mampu 

mewujudkan kawasan perdagangan yang lebih tertata melalui penyediaan 

sarana dan prasarana yang lebih memadai dibandingkan lokasi sebelumnya. 

Meskipun demikian, pengembangan Sentra Kuliner Ahmad Dahlan sebagai 

destinasi wisata kuliner masih perlu ditingkatkan agar mampu menarik lebih 

banyak pengunjung dan memberikan manfaat yang lebih besar bagi pedagang. 
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2. Dampak Relokasi Sentra Kuliner terhadap Pendapatan Pedagang Kuliner 

Relokasi Sentra Kuliner memberikan dampak yang berbeda terhadap 

pendapatan pedagang kuliner di Kabupaten Jombang. Sebagian pedagang 

mengalami peningkatan pendapatan setelah menempati Sentra Kuliner Ahmad 

Dahlan, sebagian lainnya memperoleh pendapatan yang relatif stabil, 

sedangkan beberapa pedagang masih mengalami penurunan apabila 

dibandingkan dengan kondisi ketika berjualan di kawasan Alun-Alun 

Jombang. Perbedaan tersebut menunjukkan bahwa dampak relokasi tidak 

dapat disamaratakan pada seluruh pedagang karena dipengaruhi oleh berbagai 

faktor, seperti lokasi usaha, jumlah pengunjung, ketersediaan area parkir, 

kelengkapan sarana dan prasarana, jam operasional, serta karakteristik 

konsumen. Secara umum, Sentra Kuliner Ahmad Dahlan memberikan kondisi 

usaha yang lebih baik dibandingkan lokasi sementara Jombang Kuliner 

(JOKUL), namun peningkatan pendapatan tetap bergantung pada kemampuan 

masing-masing pedagang dalam menyesuaikan diri dengan kondisi usaha di 

lokasi baru. 

B. Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti memberikan 

beberapa saran sebagai berikut. 

1. Bagi Pemerintah Kabupaten Jombang 

  Pemerintah Kabupaten Jombang diharapkan terus meningkatkan 

pengelolaan Sentra Kuliner Ahmad Dahlan melalui pemeliharaan sarana dan 

prasarana, peningkatan kebersihan, keamanan, serta kenyamanan kawasan. 
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Selain itu, pemerintah perlu memperkuat promosi Sentra Kuliner Ahmad 

Dahlan sebagai salah satu destinasi wisata kuliner di Kabupaten Jombang 

melalui penyelenggaraan berbagai kegiatan maupun promosi digital. Upaya 

tersebut diharapkan dapat meningkatkan jumlah pengunjung sehingga 

berdampak positif terhadap perkembangan usaha dan pendapatan pedagang. 

2. Bagi Pedagang Kuliner 

  Pedagang diharapkan mampu memanfaatkan fasilitas yang telah 

disediakan dengan meningkatkan kualitas produk, pelayanan, kebersihan 

tempat usaha, serta melakukan inovasi dan strategi pemasaran agar dapat 

menarik lebih banyak konsumen. Selain itu, pedagang juga diharapkan dapat 

menjaga kebersihan dan ketertiban kawasan Sentra Kuliner Ahmad Dahlan 

sehingga tercipta lingkungan usaha yang nyaman bagi seluruh pengunjung. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

 Peneliti selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan penelitian 

mengenai relokasi Pedagang Kaki Lima dengan memperluas jumlah informan 

maupun lokasi penelitian sehingga diperoleh hasil yang lebih komprehensif. 

Selain itu, penelitian selanjutnya dapat mengkaji dampak relokasi dari aspek 

lain, seperti kepuasan pedagang, loyalitas konsumen, strategi pemasaran, 

tingkat daya saing usaha, maupun keberlanjutan usaha setelah relokasi dalam 

jangka waktu yang lebih panjang. 

 


