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ABSTRAK

Qolbi, Zidni Nurul. Pembimbing: Dr. Muhamad Wildan Fawaid, MEI dan
Rendi Ardika, S.Pd., M.Akun.. Pengaruh Social Media Marketing Instagram
Terhadap Keputusan Pembelian Di Ninetynine Fashion Hijab Pesantren Kota
Kediri. Skripsi, Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri Kediri, 2025.

Kata Kunci: Social Media Marketing, Keputusan Pembelian.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh social media marketing
Instagram terhadap keputusan pembelian konsumen di Ninetynine Fashion Hijab
Pesantren Kota Kediri. Latar belakang penelitian ini berangkat dari fenomena
meningkatnya penggunaan media sosial, khususnya Instagram, sebagai sarana
promosi dan komunikasi pemasaran di industri fashion muslimah. Melalui
Instagram, perusahaan dapat membangun hubungan interaktif dengan konsumen
melalui konten visual yang menarik dan informatif sehingga memengaruhi perilaku
pembelian.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian
korelasional. Populasi penelitian adalah seluruh konsumen Ninetynine Fashion
Hijab Pesantren Kota Kediri yang tidak diketahui jumlah pastinya. Sampel diambil
sebanyak 349 responden menggunakan teknik purposive sampling dengan kriteria
konsumen perempuan yang mengikuti akun Instagram resmi Ninetynine
(@99outfitstore). Data dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dengan skala
Likert dan dianalisis menggunakan program SPSS versi 25 melalui uji validitas,
reliabilitas, analisis deskriptif, uji asumsi klasik, analisis regresi linear sederhana,
uji t, dan koefisien determinasi (R?).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa social media marketing Instagram
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini
ditunjukkan oleh nilai t hitung sebesar 10,191 > t tabel 1,967 dengan nilai
signifikansi 0,000 < 0,05. Nilai koefisien determinasi (R?*) sebesar 0,230
menunjukkan bahwa variabel social media marketing Instagram menjelaskan 23%
variasi perubahan dalam keputusan pembelian, sedangkan 77% sisanya dipengaruhi
oleh faktor lain seperti kualitas produk, harga, dan pelayanan. Dengan demikian,
semakin baik penerapan strategi social media marketing di Instagram, maka
semakin tinggi pula kecenderungan konsumen untuk melakukan pembelian di
Ninetynine Fashion Hijab Pesantren Kota Kediri.
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