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ABSTRAK 

 

Yanuar, Nadya Putri. 2026. Peran Strategi Bauran Pemasaran Dalam Meningkatkan 

Volume Penjualan (Studi Pada UD Bumi Ayu Desa Blabak Kecamatan 

Kandat Kabupaten Kediri), Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Syekh Wasil 

Kediri. Pembimbing: (1) Dr. Yuliani, SE, MM dan (2) Dijan Novia Saka, 

SE., M.M. 

 

Kata kunci: Marketing Mix, Volume Penjualan, Ayam Broiler 

 

UD Bumi Ayu merupakan pemasok ayam broiler di Desa Blabak, Kecamatan 

Kandat Kabupaten Kediri, yang menghadapi persaingan usaha, fluktuasi 

permintaan konsumen, serta ketidakstabilan harga ayam di pasar. kondisi tersebut 

mendorong perusahaan untuk menerapkan strategi bauran pemasaran guna 

mempertahankan dan meningkatkan volume penjualan. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis strategi bauran pemasaran yang diterapkan UD Bumi Ayu serta 

perannya dalam meningkatkan volume penjualan. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan desain studi kasus. 

Data dikumpulkan melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi dengan sumber 

data primer dari direktur, putri pendiri, karyawan dan konsumen UD Bumi Ayu, 

serta data sekunder dari berbagai literatur terkait. Analisis data dilakukan melalui 

reduktsi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa UD Bumi Ayu menerapkan strategi 

bauran pemasaran (produk, harga, tempat dan promosi) dengan menyediakan ayam 

broiler berkualitas, menetapkan harga yang mengikuti kondisi pasar, mendukung 

distribusi yang efisien, serta memanfaatkan WhatsApp dan pemasaran dari mulut 

ke mulut sebagai media promosi. Penerapan strategi tersebut berkontribusi terhadap 

peningkatan volume penjualan yang mengalami kenaikan dari 614.700 kg pada 

tahun 2022 menjadi 695.300 kg pada tahun 2025.  serta mendukung profitabilitas 

dan pertumbuhan usaha meskipun Perusahaan tidak menetapkan target penjualan 

formal.  
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