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MOTTO 

نْسَانِ اِلََّّ مَا سَعٰى    وَاَنْ لَّيْسَ لِلِْْ
"Dan bahwa manusia hanya memperoleh apa yang telah diusahakannya."  

(Q.S. An-Najm: 39) 
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ABSTRAK 

 

Agung Samodra Prasetya. 2026. Dosen Pembimbing: (I) Dr. Nuril Hidayati, Sfil.l., M.Hum 

dan (II) Yopi Yudha Utama, SE, MSA.. Strategi Bauran Pemasaran Pultry Shop Dalam 

Meningkatkan Penjualan, Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri (UIN) Syekh Wasil Kediri. 

Kata Kunci: Bauran pemasaran, Penjualan, Poultry Shop. 

Bauran pemasaran merupakan suatu konsep mengenai apa yang harus dilakukan 

perusahaan untuk menciptakan strategi pembeda dengan produk lain. Bauran pemasaran 

mencakup strategi produk, strategi promosi, penentuan harga, dan tempat yang berjalan secara 

bersamaan dan setiap bagiannya tidak bisa berjalan sendiri tanpa ada bagian lain yang 

mendukungnya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi bauran pemasaran 

dalam meningkatkan penjualan di Poultry Shop Hewan Sehat. 

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kualitatif 

deskriptif, sedangkan sumber data yang digunakan yaitu sumber data primer dan sekunder. 

Untuk metode pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, wawancara, dan 

dokumentasi dan teknik analisis data yang digunakan yaitu reduksi data, peyajian data, dan 

penarikan kesimpulan. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa: 1) Poultry shop Hewan Sehat sudah 

menggunakan Strategi pemasaran yang mencakup pengembangan produk secara terus-menerus 

dengan memperkenalkan variasi baru sambil menjaga mutu produk hingga sampai kepada 

konsumen. Penggunaan produk impor seperti produk obat Ivermectin Korea, Intermectin Super 

Hollad, Ivomec Super, LS Zoetis, vaksin Coryza zoetis, Diftosec, ILT Ceker, yang berkualitas 

tinggi dan pengecekan produk secara berkala juga menjadi bagian dari proses ini. Mengenai 

harga, produk ditawarkan dengan harga yang wajar dan dalam kemasan kecil seperti Seal 

nipple Rp. 750 yang termurah dan stepto kemasan 127g dari yang semula kemasan 5kg agar 

sesuai dengan kemampuan keuangan berbagai kalangan, sehingga bisa didapatkan oleh semua 

orang. Harga yang ditawarkan juga sejalan dengan harga yang berlaku di pasar. Selain itu, 

perusahaan terus memperluas jangkauan pemasaran dengan mendistribusikan produk ke 

lokasi-lokasi baru. Dalam hal promosi, perusahaan aktif menjalankan berbagai kegiatan 

promosi, baik secara langsung maupun melalui platform online walaupun hanya menggunakan 

WhatApp saja dan belum menggunakan yang lainya. 2)Peran dari strategi bauran pemasaran 

untuk meningkatkan penjualan di Poultry Shop Hewan Sehat dilakukan dengan 

mengembangkan strategi bauran pemasaran yang ada agar lebih efektif dalam meningkatkan 

penjualan produk. Hal ini terlihat dari data yang menunjukkan bahwa pada tahun 2021, rata-

rata omzet tahunan mencapai Rp. 113.540.000, sementara pada tahun 2022, akibat pandemi, 

omzet rata-rata mengalami peningkatan menjadi Rp. 128.780.000. Dampak dari pandemi juga 

mendorong perusahaan untuk berfikir tentang perbaikan dan pengembangan strategi bauran 

pemasaran yang telah ada. Contohnya, pada awal tahun 2023, omzet tahunan meningkat lagi 

menjadi Rp. 250.000.000, dan pada tahun 2025, omzet penjualan mengalami pertumbuhan 

yang signifikan, mencapai Rp. 388.750.250. Semua ini tidak terlepas dari penerapan strategi 

bauran pemasaran yang telah dijalankan dan usaha untuk terus mengembangkan strategi 

pemasaran yang ada agar semakin baik, sehingga penjualannya dapat terus meningkat. 
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