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MOTTO 

 

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya." 

 

(QS. Al-Baqarah: 286) 

 

"The present is theirs; the future, for which I really worked, is mine." 

 

(Nikola Tesla) 

 

“Jangan takut berjalan lambat, takutlah jika hanya diam di tempat." 

 

(Pepatah Tiongkok) 
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ABSTRAK 

 

WHENIKA PUTRI, Dosen Pembimbing Ibu Sayekti Indah Kusuma 

M.Akun dan Bapak Dhiya'u Shidiqi,M.M. Pengaruh Promsi Terhadap 

Keputusan Pembelian Brand Fashion Jims Honey Kediri. Program Studi 

Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam 

Negeri Syekh Wasil Kediri, 2026. 

 

Kata Kunci: Promosi, Keputusan Pembelian. 

Promosi merupakan salah satu strategi pemasaran yang digunakan 

perusahaan untuk memperkenalkan produk, menarik perhatian konsumen, 

serta mendorong terjadinya pembelian. Variabel promosi diukur melalui 

indikator tingkat daya tarik, optimalisasi keingintahuan, tingkat komitmen, 

dan tingkat afinitas, sedangkan variabel keputusan pembelian diukur 

melalui indikator pilihan produk, pilihan merek, pilihan penyalur, waktu 

pembelian, dan jumlah pembelian. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis 

penelitian asosiatif yang bertujuan untuk menguji hubungan dan pengaruh 

antara variabel promosi terhadap keputusan pembelian. Pengambilan 

sampel menggunakan metode non probability sampling dengan Teknik 

accidental sampling dan juga menggunakan table isaac dan Michael untuk 

menentukan jumlah responden. Data penelitian diperoleh melalui 

penyebaran kuesioner kepada konsumen Jims Honey Kediri sebagai 

responden penelitian sebanyak 349 responden.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel promosi memperoleh 

nilai rata-rata (mean) sebesar 42,570 dengan standar deviasi sebesar 9,678 

dan termasuk dalam kategori cukup baik. Variabel keputusan pembelian 

memperoleh nilai rata-rata (mean) sebesar 52,810 dengan standar deviasi 

sebesar 12,611 dan termasuk dalam kategori cukup baik. Hasil uji korelasi 

Pearson menunjukkan nilai koefisien korelasi sebesar 0,552 yang berarti 

terdapat hubungan yang kuat antara promosi dan keputusan pembelian. 

Hasil analisis regresi linier sederhana menunjukkan koefisien regresi 

sebesar 0,484 yang mengindikasikan bahwa setiap peningkatan promosi 

akan diikuti oleh peningkatan keputusan pembelian. Hasil uji t menunjukkan 

nilai t hitung sebesar 17,307 lebih besar dari t tabel sebesar 1,967 dengan 

tingkat signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, sehingga promosi berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil uji koefisien 

determinasi menunjukkan nilai R Square sebesar 0,305 atau 30,5%, yang 

berarti promosi mampu menjelaskan keputusan pembelian sebesar 30,5%, 

sedangkan sisanya sebesar 69,5% dipengaruhi oleh faktor lain di luar 

penelitian. 
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ABSTRAK 

 

WHENIKA PUTRI, Supervisor: Ms. Sayekti Indah Kusuma M.Akun and Mr. 

Dhiya'u Shidiqi, M.M. The Influence of Promotion on Purchasing Decisions for 

the Fashion Brand Jims Honey in Kediri. Sharia Economics Study Program, 

Faculty of Islamic Economics and Business, Syekh Wasil State Islamic University, 

Kediri, 2026. 

 

Keywords: Promotion, Purchasing Decisions. 

Promotion is a marketing strategy used by companies to introduce 

products, attract consumer attention, and encourage purchases. Promotion 

variables are measured through indicators of attractiveness, curiosity 

optimization, commitment, and affinity, while purchasing decision variables are 

measured through indicators of product choice, brand choice, distributor choice, 

purchase timing, and purchase amount. 

This study uses a quantitative approach with an associative approach, 

aiming to examine the relationship and influence between promotional variables 

on purchasing decisions. Sampling used a non-probability sampling method with 

an accidental sampling technique, and Isaac and Michael tables were used to 

determine the number of respondents. Data were obtained by distributing 

questionnaires to 349 Jims Honey Kediri consumers. 

The results showed that the promotion variable obtained an average 

(mean) score of 42.570 with a standard deviation of 9.678, falling within the fair 

category. The purchasing decision variable obtained an average (mean) score 

of 52.810 with a standard deviation of 12.611, falling within the fair category. 

The results of the Pearson correlation test show a correlation coefficient value 

of 0.552, which means there is a strong relationship between promotion and 

purchasing decisions. The results of the simple linear regression analysis show 

a regression coefficient of 0.484, which indicates that every increase in 

promotion will be followed by an increase in purchasing decisions. The results 

of the t test show a calculated t value of 17.307, which is greater than the t table 

of 1.967 with a significance level of 0.000 <0.05, so that promotions have a 

positive and significant effect on purchasing decisions. The results of the 

determination coefficient test show an R Square value of 0.305 or 30.5%, which 

means that promotions are able to explain purchasing decisions by 30.5%, while 

the remaining 69.5% is influenced by other factors outside the study. 
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