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ABSTRAK 

LUCKI ISNAMA SARI, Dosen Pembimbing Dr. H Jamaluddin Acmad Kholik 

Lc., M. A dan Toni Aditya, M. S. A, Peran Bauran Pemasaran Dalam 

Meningkatkan Kunjungan Wisatawan Pada Wisata Tani Betet Desa Betet 

Kecamatan Ngronggot Kabupaten Nganjuk, Skripsi, Program Studi Ekonomi 

Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Syekh 

Wasil Kediri, 2026 

Kata Kunci : Bauran Pemasaran, Wisatawan 

Bauran pemasaran (marketing mix) merupakan strategi pemasaran yang 

mencakup berbagai komponen dalam pemasaran yang digunkan oleh perusahaan 

untuk mencapai target pasar yang sudah ditentukan dalam rencana pemasaran. 

Peran bauran pemasaran sangat signifikan dalam mempengaruhi keputusan 

konsumen untuk membeli produk atau jasa yng disediakan oleh perusahaan 

dipasar. Tujuan dari penelitian ini adalah (1) Untuk mengetahui bauran pemasaran 

yang diterapkan oleh pengelola Wisata Tani Betet Desa Betet Kecamatan 

Ngronggot Kabupaten Nganjuk. (2) Untuk mengetahui peran bauran pemasaran 

dalam meningkatkan jumlah wisatwan di Wisata Tani Betet Desa Betet 

Kecamatan Ngronggot Kabupaten Nganjuk. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif, yang berfokus pada 

pemahaman mendalam tentang fenomena yang diteliti. Dengan pendekatan ini, 

peneliti menggunakan logika ilmiah untuk menganalisis bagaimana berbagai 

faktor saling berhubungan. Adapun metode pengumpulan data yang digunakan 

yaitu observasi, wawancara, dan juga dokumentasi. Menganalisis data dengan 

cara reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan dan verifikasi. Untuk 

mengecek keabsahan data melalui ketekunana dalam penelitian, triangulasi, dan 

memperpanjang pengamatan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Bauran pemasaran pada Wisata tani 

Betet meliputi a) aspek product (produk) b)  aspek price (harga). c) aspek place 

(tempat/lokasi). d) aspek promotion (promosi). e) aspek people (orang/pelayanan) 

f) aspek process (proses). g) aspek physical evidence (bukti fisik). Penerapan 

bauran pemasaran 7P pada Wisata Tani Betet memiliki peran yang cukup penting 

dalam meningkatkan kunjungan wisatawan. seluruh unsur bauran pemasaran 

saing mendukung dalam menciptakan daya tarik wisata dan memberikan 

kepuasan kepada pengunjung. 
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