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MOTTO 

 

"If you fail to plan, you are planning to fail." 

“Perencanaan strategis dalam manajemen pendidikan sangat penting untuk 

mencapai tujuan jangka panjang, seperti mutu lulusan, efektivitas pembelajaran, 

dan efisiensi sumber daya.” 

(Benjamin Franklin) 
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ABSTRAK 

 

Aqiel Khofifi Nugroho,  2025.  Manajemen Pemasaran Dalam Meningkatkan 

Minat Peserta Didik Baru di SMP Al Hikmah Sumobito, Jombang. Tesis, Program 

Studi Magister Manajemen Pendidikan Islam Pascasarjana Institut Agama Islam 

Negeri (IAIN) Kediri. Pembimbing I: Prof. Dr. H. Syamsul Huda, M.Ag. dan 

Pembimbing II: Dr. Erwin Indrioko, M.Pd.I 

 

Kata  kunci:  Manajemen Pemasaran, Manajemen Perencanaan, Manajemen 

Pelaksanaan, Manajemen Evaluasi, Minat Peserta Didik Baru 

 

Persaingan pendidikan di era global menuntut lembaga pendidikan untuk 

terus menjaga dan meningkatkan mutu kualitas sekolah dan mengikuti alur 

kebutuhan yang dapat meningkatkan daya saing dan mempertahankan eksistensi. 

Upaya yang dapat dilakukan tidak luput dari pertimbangan melalui beberapa 

pertimbangan manajemen. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis manajemen 

yang diterapkan oleh SMP Al Hikmah Sumobito dalam meningkatkan minat 

peserta didik baru. Dengan fokus penelitian diantaranya: 1) Perencanaan 

Manajemen Pemasaran yang diterapkan, 2) Pelaksanaan Manajemen Pemasaran 

yang diterapkan, 3) Evaluasi Manajemen Pemasaran yang diterapkan.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan pendekatan 

desktiptif. Data penelitian ini bersumber dari data primer, dan data sekunder. Data 

primer penelitian ini didapatkan dari hasil wawancara kepada subjek penelitian 

yaitu Kepala Sekolah, Wakil bidang humas, guru serta karyawan SMP Al Hikmah. 

sumber data sekunder yaitu berupa dokumen, surat atau arsip di SMP Al Hikmah 

Sumobito. Analisis data penelitian ini menggunakan model Miles dan Huberman. 

Pengecakan keabsahan data penelitian ini menggunakan metode triangulasi. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Manajemen Pemasaran Dalam 

Meningkatkan Minat Peserta Didik Baru di SMP Al Hikmah Sumobito yaitu: 

1)Perencanaan pemasaran pendidikan di SMP Al Hikmah, Bahwa lembaga ini 

memiliki keunikan dalam perencanaan PPDB dengan memudahan bagi organisasi 

luar untuk menyelenggarakan kegiatan di lingkungan sekolah. Sebagai bentuk 

memperkenalkan sekolah kepada masyarakat. Selain itu, para guru juga diminta 

membaca amaliah tertentu sebagai ikhtiar spiritual untuk mempermudah proses 

penerimaan peserta didik. 2) Pelaksanaan PPDB di lembaga ini memiliki sejumlah 

keunikan yang menjadi daya tarik tersendiri bagi calon peserta didik. Sekolah ini 

menawarkan pembelajaran berbasis digital yang dikombinasikan dengan penguatan 

pendidikan agama. Selain itu, sekolah menyediakan fasilitas transportasi bagi siswa 

yang tinggal di pondok. Biaya pendidikan yang terjangkau, lokasi yang strategis, 

semakin menegaskan komitmen Lembaga ini dalam memberikan pendidikan 

dengan akses yang mudah bagi seluruh lapisan masyarakat. 3) Evaluasi proses 

PPDB dilakukan secara terstruktur melalui kontrol tahunan yang rutin. Keunikan 

evaluasi ini terletak pada pemanfaatan data dan hasil PPDB tahun sebelumnya 

sebagai bahan analisis utama untuk mengidentifikasi kekuatan, kelemahan, serta 

peluang perbaikan. Dengan pendekatan ini, sekolah mampu menyusun strategi yang 

lebih efektif dan tepat sasaran setiap tahunnya. 
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