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MOTTO 

 

يقِ  نِ إ ِ اح ِ إ ل ى الط ر  ِ الن ج  نِ  ي خْلوُ ل  نِ  الت ع ب ، م  ل ك  نِْ و  ب رِ  م  أ خْل صِ  ص  اد هُ، ب ل غِ  الن  ي ة ِ و  ِ اللّ  ِ ف إ نِ  مُر   ل 

يعُِ نِْ جُهْد ِ يضُ  ك لِ  م  ل يْهِ  ت و  ا .ع  م  س دُِ ع وْن هُ، اللّ  ِ ي سْأ لُِ الْق لْبُِ د امِ  و  الْج  ا ي سْع ى و  يعهُُ، ب م   ف إ نِ  ي سْت ط 

ابِ  يقِ  ت فْت حُ، الت وْف يقِ  أ بْو  ط ر  مِ  و  يءُ، الْْ حْلَ  ي جْع لُِ ي ض  ُِ و  ة ِ ل لت ع بِ  اللّ  ر  ِ ث م  يبُِ ل  ا ي خ  بهُ  اح   .ص 

Sesungguhnya jalan menuju keberhasilan tidak pernah lepas dari rasa lelah, tetapi 

siapa yang sabar dan meluruskan niatnya akan sampai pada tujuannya. Allah tidak 

menyia-nyiakan usaha orang yang bertawakal kepada-Nya. Selama hati memohon 

pertolongan Allah dan tubuh berusaha sebisanya, pintu-pintu pertolongan akan 

terbuka, jalan mimpi akan bercahaya, dan setiap lelah akan berbuah manis bagi 

siapa pun yang menjalaninya. 

 

“Success is built on patience, sincerity, and the courage to keep going when the 

path feels heavy.” 
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Endarta, Novega Vicki. Pembimbing: Yopi Yudha Utama, S.E., M.S.A dan 

Rendi Ardika, S.Pd., M.Akun. Pengaruh Produk terhadap Keputusan Pembelian 

Briket (Studi pada CV ANA Puncu Kabupaten Kediri). Skripsi, Program Studi 

Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam 

Negeri Syekh Wasil Kediri, 2025. 

 

Kata Kunci : Produk, Keputusan Pembelian, Briket Arang, CV ANA Puncu. 

 

Produk merupakan salah satu faktor penting yang memengaruhi keputusan 

pembelian konsumen. Produk yang memiliki kualitas baik, fitur yang sesuai 

kebutuhan, desain yang menarik, serta merek yang terpercaya akan meningkatkan 

keyakinan konsumen dalam melakukan pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh produk terhadap keputusan pembelian briket pada CV ANA 

Puncu Kabupaten Kediri. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. 

Populasi dalam penelitian ini berjumlah 105 buyer CV ANA Puncu Kabupaten 

Kediri. Sampel penelitian yang digunakan dalam analisis sebanyak 70 responden 

dengan teknik sampling jenuh, sedangkan 35 responden digunakan untuk uji coba 

instrumen penelitian. Instrumen pengumpulan data berupa kuesioner skala Likert. 

Data dianalisis menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji 

multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, analisis regresi linear sederhana, uji t, 

dan koefisien determinasi (R Square) dengan bantuan SPSS versi 25. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa produk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian briket pada CV ANA Puncu Kabupaten 

Kediri, yang dibuktikan dengan nilai signifikansi uji t sebesar 0,000 < 0,05. Nilai 

koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,609 menunjukkan bahwa produk 

memberikan kontribusi sebesar 60,9% terhadap keputusan pembelian, sedangkan 

sisanya sebesar 39,1% dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian ini. Produk 

yang mencakup kualitas produk, fitur produk, desain produk, dan merek produk 

mampu meningkatkan keputusan pembelian konsumen yang dilihat dari 

kemantapan pada produk, kebiasaan membeli produk, memberikan rekomendasi 

kepada orang lain, serta melakukan pembelian ulang. 

Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa produk yang ditawarkan CV 

ANA Puncu berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen. Produk yang memiliki kualitas baik, fitur yang sesuai kebutuhan, 

desain yang menarik, dan merek yang terpercaya mampu meningkatkan keputusan 

pembelian konsumen yang tercermin dari kemantapan dalam memilih produk, 

kebiasaan melakukan pembelian, kesediaan merekomendasikan produk kepada 

orang lain, serta keinginan untuk melakukan pembelian ulang pada produk briket 

CV ANA Puncu Kabupaten Kediri. 
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ABSTRACT 

 

Endarta, Novega Vicki. Advisors: Yopi Yudha Utama, S.E., M.S.A and Rendi 

Ardika, S.Pd., M.Akun. The Influence of Product on Briquette Purchase Decisions 

(A Study at CV ANA Puncu, Kediri Regency). Thesis, Sharia Business 

Management Study Program, Faculty of Islamic Economics and Business, State 

Islamic University of Syekh Wasil Kediri, 2025. 

 

Keywords : Product, Purchase Decision, Charcoal Briquettes, CV ANA Puncu. 

 

Product is one of the important factors influencing consumer purchase 

decisions. Products that possess good quality, appropriate features, attractive 

design, and a trustworthy brand can increase consumer confidence in making 

purchasing decisions. This study aims to determine the influence of product on 

briquette purchase decisions at CV ANA Puncu, Kediri Regency. 

This study employed a quantitative approach using a survey method. The 

population consisted of 105 buyers of CV ANA Puncu, Kediri Regency. The 

research sample used in the analysis comprised 70 respondents selected through a 

saturated sampling technique, while 35 respondents were used for instrument 

testing. Data were collected using a Likert-scale questionnaire. The data were 

analyzed through validity testing, reliability testing, normality testing, 

multicollinearity testing, heteroscedasticity testing, simple linear regression 

analysis, t-test, and coefficient of determination (R Square) with the assistance of 

SPSS version 25. 

The results indicate that product has a positive and significant influence 

on briquette purchase decisions at CV ANA Puncu, Kediri Regency, as evidenced 

by the t-test significance value of 0.000 < 0.05. The coefficient of determination 

(R Square) value of 0.609 indicates that the product variable contributes 60.9% to 

purchase decisions, while the remaining 39.1% is influenced by other factors 

outside this study. Product dimensions, including product quality, product 

features, product design, and brand, are proven to enhance consumer purchase 

decisions, as reflected in product confidence, purchasing habits, willingness to 

recommend the product to others, and repeat purchase behavior. 

In conclusion, the products offered by CV ANA Puncu have a positive and 

significant influence on consumer purchase decisions. Products with high quality, 

features that meet consumer needs, attractive designs, and trustworthy brands are 

able to increase purchase decisions, which are reflected in consumers' confidence 

in choosing the product, habitual purchasing behavior, willingness to recommend 

the product to others, and intention to make repeat purchases of briquette 

products from CV ANA Puncu, Kediri Regency. 
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