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MOTTO 

 فَإنَِّ مَعَ الْعسُْرِ يسُْرًا

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah ayat 5) 

 

 إِنَّ مَعَ الْعسُْرِ يسُْرًا

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah ayat 6) 

 

 

  

 

 

  

 

 

 

 

 



viii 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

Pertama-tama, penulis memanjatkan puji syukur ke hadirat Allah SWT 

atas segala limpahan rahmat dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini dengan baik. Penulis juga menyampaikan terima kasih 

sebesar-besarnya kepada pihak yang terlibat dalam proses penyusunan skripsi ini. 

Dengan penuh rasa hormat, skripsi ini penulis persembahkan kepada: 

1. Terima kasih yang paling besar penulis sampaikan kedua orang tua 

tercinta (Ayah Susanto dan Ibu Khadija), yang selalu menjadi kekuatan 

terbesar dalam setiap langkah penulis. Terima kasih atas doa dan cinta 

yang tidak pernah putus. Terima kasih kepada kakak satu-satunya 

(Kakak Sandi) yang selalu memberikan semangat dan dukungan.  

2. Terima kasih kepada Ibu Bapak dosen pengajar, pembimbing, penguji, 

yang telah meluangkan waktu untuk memberikan bimbingan dan 

arahan selama proses penyusunan skripsi ini. 

3. Terima kasih kepada pihak pengelola Pemandian Alam Banyu Biru 

dan Dinas Pariwisata Kabupaten Pasuruan yang telah mengizinkan 

penulis melakukan penelitian.  

4. Penulis juga mengucapkan terima kasih kepada teman-teman (Putri, 

Geyma, Ella, Acha, Riris, Abel, Avriel, Azki) atas kebersamaan, 

bantuan, dan semangat yang selalu diberikan. Semoga persahabatan ini 

tetap terjaga dan semoga doa baik selalu mengelilingi kita.  



ix 

 

5. Terima kasih untuk teman band penulis yaitu yoman band yang telah 

memberikan hiburan dan semangat di sela-sela proses penulisan skripsi 

ini.  

6. Untuk Nadin Amizah terima kasih karena lewat lagu-lagunya yang 

selalu penulis dengarkan saat proses penulisan skripsi ini.  

7. Last but not least, terima kasih untuk Adinda Varadisa Putri, diri saya 

sendiri yang tetap memilih berjalan dan menyelesaikan apa yang sudah 

di mulai.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



x 

 

 

 

 

 



xi 

 

ABSTRAK 

ADINDA VARADISA PUTRI, Dosen Pembimbing Prof. Dr. Hj. Naning 

Fatmawatie, M.M dan Vina Septiana Permatasari, S.EI., M.SEI : Peran Event 

Marketing dalam Upaya Optimalisasi Pendapatan (Studi Kasus Pemandian Alam 

Banyu Biru Kabupaten Pasuruan Tahun 2024-2025). Program Studi Ekonomi 

Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Syekh 

Wasil Kediri 2025.  

 

Kata kunci: Event Marketing, Pendapatan 

 

Event marketing merupakan strategi pemasaran yang dilakukan melalui 

penyelenggaraan suatu kegiatan dengan tujuan memberikan pengalaman langsung 

kepada pengunjung sekaligus meningkatkan daya tarik destinasi wisata. Dalam 

konteks pariwisata, pendapatan diperoleh dari aktivitas kunjungan wisatawan, 

baik secara langsung melalui penjualan tiket maupun secara tidak langsung 

melalui aktivitas ekonomi di sekitar lokasi wisata. Keterkaitan antara event 

marketing dan pendapatan terletak pada kemampuannya dalam menarik lebih 

banyak pengunjung sehingga berdampak pada peningkatan pendapatan destinasi. 

Berdasarkan hal tersebut, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penerapan 

event marketing serta perannya dalam mengoptimalkan pendapatan di Pemandian 

Alam Banyu Biru Kabupaten Pasuruan. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan teknik 

pengumpulan data berupa wawancara, observasi, dan dokumentasi. Informan 

penelitian meliputi pengelola dan juru kunci Pemandian Alam Banyu Biru. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa penerapan event marketing di lokasi tersebut 

cenderung bersifat sebagai penyedia, di mana pengelola memberikan kesempatan 

kepada masyarakat maupun instansi untuk menyelenggarakan kegiatan tanpa 

dikenakan biaya sewa fasilitas, kecuali tiket masuk. Kegiatan yang dilaksanakan 

terbagi menjadi dua jenis, yaitu event yang dibuat oleh dinas pariwisata serta 

event yang berasal dari masyarakat, seperti kegiatan hiburan dan budaya, 

termasuk Grebeg Sumber. 

Temuan penelitian juga menunjukkan bahwa event marketing memberikan 

kontribusi terhadap peningkatan pendapatan, baik secara langsung maupun tidak 

langsung. Secara langsung, adanya event mampu meningkatkan jumlah kunjungan 

wisatawan yang berdampak pada naiknya pendapatan dari tiket masuk. Sementara 

itu, secara tidak langsung, event turut mendorong aktivitas ekonomi masyarakat 

sekitar, khususnya para pedagang, sehingga pendapatan mereka juga meningkat. 

Dengan demikian, event marketing tidak hanya berperan sebagai media promosi, 

tetapi juga sebagai strategi dalam meningkatkan pendapatan destinasi wisata 

secara keseluruhan. 
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